Ref. Processo: 00121-00000518/2021-37 - Concorréncia Publica 01/2021
Interessado: BR Mais Comunicacédo

Objeto: contratacdo de empresa prestadora de servicos de comunicagéo
corporativa, referentes a: a) Prospecgédo, planejamento, implementacéo,
manutencdo e monitoramento de solugdes de comunicagdo corporativa da
Companhia de Planejamento do Distrito Federal - Codeplan, no seu
relacionamento com a imprensa e na sua atuagdo em relagdes publicas, em
territorio nacional; b) Criagdo e execugéo técnica de acdes e/ou materiais de
comunicagao corporativa e de contetidos multimidia, no ambito do contrato: c)
Criagdo, implementagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao corporativa, destinadas a expandir os efeitos da atuacao da
Companhia de Planejamento do Distrito Federal - Codeplan junto a imprensa
e demais publicos de interesse, em consonancia com novas tecnologias.

1. DOS FATOS:

1.1. Trata-se de Recurso Administrativo apresentado pela empresa BR MAIS
COMUNICAGAO LTDA, qualificada nos autos do processo licitatério em epigrafe,
por seu representante, signatario do presente, com fulcro no art. 59, #1° da Lei
13.303/16 e no item 19.1 do Edital, pelas razdes de fato e de direito, sobre as quais
requer o que segue:

(...)

234. Ante ao exposto, requer, a BR Mais Comunicagdo LTDA, que esta Comissdo
e Doutos Julgadores recebam o presente recurso, eis que tempestivo, e o acolham
integralmente, a fim de que as pontuacées conferidas a ora Recorrente e a
In.Pacto Comunicacdo Corporativa e Digital SS sejam amplamente revistas, uma
vez que o julgamento foi feito de forma subjetiva e se pautou até mesmo em
critérios que ndo constaram no instrumento convocatdrio, o que é capaz de Violar
0s principios da Administragdo Publica.

235. Assim, requer-se o integral provimento do presente recurso para majorar a
pontuagdo atribuida & BR Mais, classificando a, através de suas novas notas, bem
como para reduzir os pontos conferidos a In.Pacto, tudo com base nos argumentos
aqui delineados.

236. Posteriormente, que seja feita outra planilha de classificacdo, com base na
nova realidade que sera encontrada.
S
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2. DA ANALISE:

2.1. Em ateng&o ao recurso da empresa BR Mais Comunicagdo (78511050), a
Subcomisséo Técnica de Licitagdo, que analisou os produtos das licitantes da
Concorréncia No 1/21, nos termos que passo a discorrer:

2.1.1. Houve, de fato, em alguns pontos avaliados, notas semelhantes dos membros
da subcomiss&o técnica, o que ndo caracteriza nenhuma irregularidade no processo
de analise dos produtos.

2.1.2. Um exemplo disso foi o Plano de Comunicagdo apresentado pela BR Mais
Comunicagdo, considerado unanimemente simplista pelos trés membros da
subcomissao.

2.1.3. Os itens do plano n&o foram respondidos de forma clara. Além disso, o plano
de comunicagdo apresentado pela empresa apresenta uma andlise simplista e
equivocada em relagdo as comparagoes das redes sociais da Codeplan com as de
instituicdes de dmbito nacional.

2.1.4. Embora a comiss&o reconhega que o alcance dos dados e estudos produzidos
pela Codeplan precise ser ampliado, e que a companhia tem qualificagdo técnica
para isso, a comisséo considerou que as comparagoes feitas com as citagbes de
jornalistas que cobrem os assuntos nacionais e as redes sociais das instituicoes
comparadas ndo pode ser de tal forma simplificada. Simplesmente comparar as
redes sociais da Codeplan com as de instituicbes como o IBGE néo é factivel.
Ampliar a penetragdo dos estudos e dados da Codeplan é um dos objetivos de
comunicagéo da companhia, buscando néo apenas alcance nas redes sociais, mas
uma presenca estratégica e qualitativa entre os formadores de opinigo.

2.1.5. A comisséo reconhece a importancia do benchmarking, mas ndo concordou
com a maneira descontextualizada com que foi realizado. Ndo se trata apenas de
comparar a quantidade de seguidores nas redes sociais ou do numero de
formadores de opinido que citam a companhia em suas analises. E preciso levar em
conta o contexto atual em que a Codeplan atua e pensar formas estratégicas de
aumentar esta visibilidade, buscando primeiramente uma presenca qualitativa e
depois quantitativa em relagéo aos seus variados publicos.

2.1.6. A comissdo acredita que o benchmark se faz pertinente, sim, mas ndo
concorda com a forma simplista como ele foi feito e as comparagées realizadas. E
necessario apresentar ndo apenas sugestdes de produtos, mas de estratégias mais
detalhadas quando se apresentam nos servigos de comunicagéo.

2.1.7. A situagé@o é semelhante quando o plano se refere ao alcance de editores e
comentaristas que cobrem o noticiario nacional. O plano faz referéncia ao alcance
dessas instituicbes como se a Codeplan produzisse 0 mesmo tipo de dados e tivesse
alcance semelhante. E de conhecimento desta comissdo que o alcance dos dados
da Codeplan precisa ser ampliado, assim como a relagdo com os jornalistas deve
melhorar. Entretanto, o plano precisa apresentar conclusées e detalhar melhor as
acoes para o cenario atual e o que se busca.



2.1.8. Faltou ainda & empresa estender sua andlise a outros publicos da empresa,
igualmente fundamentais para o atingimento do objetivo da maior visibilidade da
companhia, como os pesquisadores e os gestores plblicos de diversos 6rgdos do
Distrito Federal.

2.1.9. Em relagéo a critica constante sobre a pontuagdo dada a empresa em varios
topicos do processo, é fundamental esclarecer que, nos t()picos com pontuagao
maxima 5, a préxima nota abaixo permitida é de 2,5 - ndo havendo, portanto,
possibilidade de notas intermediarias, conforme prevé o edital da licitagéo, no item
17 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA.

2.1.10. Em relagéo ao Podcast, a subcomisséo reconhece o produto produzido, mas
também foi undnime em analisar, conforme consta no relatério, que a vinheta deixou
a desejar, pois ndo prende o ouvinte. A narrativa se torna cansativa com excesso de
dados numéricos e a falta de um contetido que prenda a atengéo do ouvinte. O 4udio
apresenta um roteiro simples e basico., com uma linguagem majoritariamente
publicitaria. As falas parecem ter um roteiro engessado, falta naturalidade, falta um
equilibrio que prenda a atengdo do ouvinte sem parecer um espago oficioso de
informagées. Por fim, a fonte da Codeplan néo foi devidamente identificada com o
cargo ou a especialidade.

2.1.11. No Videorelease, a comissdo, como ja especificou em seu relatério, destacou
a constancia e repeticdo de fundo em fastmotion, tornando a experiéncia pouco
confortavel, bem como trilha sonora incompativel com as transicdes e com os
conceitos apresentados, além das imagens em baixa resolugdo. A possivel inclusdo
de legenda e linguagem em Libras ndo é um ponto obrigatério do edital, mas seria
uma iniciativa de incluséo, tdo importante e necessario nas midias atuais, para uma
companhia que pretende dialogar com cada vez mais publicos.

3. CONCLUSAO:
3.1. Em face do contelido analisado pela Subcomissdo Técnica de Licitagdo, bem
como entendendo que restaram justificados todos os pontos avaliados pela

Comissdo do certame, concluimos pelo ndo acolhimento do Recurso
Administrativo apresentado pela empresa BR MAIS COMUNICACAO LTDA.

/S?comisséo Técnica de Licitacao:
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