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Projeto Basico - CODEPLAN/PRESI/ASCOM

PROJETO BASICO

CONTRATAGAO DE EMPRESA PRESTADORA DE SERVICOS DE COMUNICAGAO CORPORATIVA
1. OBJETO

1.1 O objeto do presente projeto é a contratacdo de empresa prestadora de servicos de comunicac¢ao
corporativa, referentes a:

1. Prospecgao, planejamento, implementagdo, manutengao e monitoramento de solugdes de
comunicacdo corporativa da Companhia de Planejamento do Distrito Federal - CODEPLAN, no seu
relacionamento com a imprensa e na sua atuacao em relagdes publicas, em territério nacional;

2. Criacdo e execucdo técnica de acdes e/ou materiais de comunicacdo corporativa e de contetidos
multimidia, no ambito do contrato.

3. Criacdo, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo corporativa,
destinadas a expandir os efeitos da atuacdo da Companhia de Planejamento do Distrito Federal -
CODEPLAN junto a imprensa e demais publicos de interesse, em consonancia com novas
tecnologias.

1.1.1 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des de comunicacdo corporativa que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.1.2 O planejamento previsto na alinea ‘@’ do subitem 1.1 objetiva subsidiar a proposicao estratégica
das acbes de comunicacdo corporativa para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacao dos
desafios apresentados e deve prever, sempre que possivel, indicadores e métricas para afericdo, andlise e
otimizacdo de resultados.

1.2 Serd contratada 1 (uma) empresa prestadora de servicos de comunicagdo corporativa.
2. REGIME DE EXECUCAO, MODALIDADE E TIPO DE CONTRATACAO

2.1  Os produtos e servicos constantes deste projeto serdo executados e entregues continuadamente,
sob regime de empreitada por preco unitdrio mediante demanda, na forma de execucdo indireta, sob a
égide da Instrucdo Normativa SECOM/SG/PR n2 04/2018, que disciplina as licitacbes e os contratos de
servicos de comunicacao corporativa dos orgdos e entidades do Poder Executivo Federal e Resolugao n.
071/2018 — Conselho de Administracdo — Regulamento de Licitacbes e Contratos/CODEPLAN de 30 de
julho de 2018

2.2. Tendo em vista a especificidade dos servicos, de natureza predominantemente intelectual, os valores
auferidos na pesquisa de precos e visando a contratacdo de servicos com a qualidade almejada,
sugerimos a realizacdo de procedimento licitatério na modalidade de concorréncia tipo melhor técnica.

3. JUSTIFICATIVAS
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A Assessoria de Comunicacdo Social da CODEPLAN possui entre suas atribuicdes o acompanhamento e
divulgacdo de todo o noticidrio de interesse da Companhia, entrevistas e demais atividades da Diretoria e
Conselhos, além de prestar assessoria ao Presidente, quando no exercicio de suas atribuicGes na mesma.
Muito além da relacdo com a imprensa e da producdo de conteldo para comunicacdo interna e para
redes sociais, esta assessoria € ainda responsavel pelas publicacdes da empresa nas atividades de revisdo,
editoracdo e diagramacgado. Atualmente também é esta assessoria responsavel pelo contrato com o Diario
Oficial do Distrito Federal.

O Regimento Interno da Codeplan, apresenta em seu 132 artigo as competéncias da Assessoria de
Comunicagao:

| — assessorar a Presidéncia e as diretorias nos assuntos de comunicacdo social da Companbhia;

Il — propor e acompanhar a politica de comunicacdo da Companhia;

Il — executar e acompanhar as atividades de comunicacgdo interna e de assessoria de imprensa;

IV — providenciar a publicacdo de atos oficiais da Companhia;

V —acompanhar as atividades de publicidade e propaganda;

VI — propor, promover e divulgar eventos de interesse da Companhia;

VIl — organizar o cerimonial de solenidades e eventos;

VIl — acompanhar e divulgar informac@es e temas de interesse da Companhia;

IX — disseminar o conhecimento e as informacgGes resultantes das pesquisas e estudos realizados pela
CODEPLAN;

X — produzir campanhas, folders, jornais e outros materiais de divulgacao;

XI —realizar programacao visual, editorial e grafica;

XIl — catalogar, manter e atualizar o acervo técnico, a memoria bibliografica e as matérias de interesse da
Companhia;

XIll — atender e orientar o publico interessado no acervo da Companhia;

XIV — distribuir ou fornecer os produtos da Companhia; e XV — executar as competéncias comuns previstas
no artigo 62.

No que diz respeito a comunicacdo com a imprensa, a CODEPLAN possui um grande do volume de
informacGes que devem ser apuradas, tratadas e transmitidas a sociedade por meio da divulgacdo de
boletins e outras publicacdes com dados sociais e demograficos. Dada a abrangéncia da atuacdo da
CODEPLAN, o grande volume e a complexidade das informacdes que precisam ser sistematizadas e
divulgadas para cada publico de interesse especifico (imprensa, Poder Publico, entidades de classe, ONGS
e populacdo em geral, além de seu publico interno), necessita-se de a¢des distintas de comunicacdo, a
partir da contratacdo de uma empresa de assessoria de comunicacdo, especializada em comunicagao
social e de imprensa, para dar suporte as acées da Companhia e suas publicacbes.

A Companhia trabalha com uma Agenda Estratégica, que apresenta uma andlise de cendrio de
oportunidades e riscos e os projetos estratégicos, a edicdo atual abrange os anos de 2020 a 2025. Mas,
somente em 2021 estdo previstas as execucdes de 48 projetos estratégicos, por exemplo. A maioria
dessas execucdes tornam-se produtos e dados de interesse da sociedade e da imprensa.

Além disso, publicacdes periddicas fazem parte da rotina de producao desta empresa publica, e sdo fontes
de dados oficiais para a imprensa local, destacando:
1. Pesquisa de Emprego e Desemprego (PED/DF)
Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD/DF)
Pesquisa Metropolitana por Amostra de Domicilios (PMAD)

Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios Rural (PDAD Rural)
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Pesquisa sobre a Populacdao em Situacdao de Rua — serd realizada pela primeira vez pelo GDF.

2/55



12/11/2021 16:48 SEI/GDF - 73975005 - Projeto Bésico
Em relacdo a drea social, a CODEPLAN tem publicado e elaborado estudos com recortes de género,
classe, etdrio e racial — Sdo 16 estudos sobre as condi¢des de vida da populagdo e as politicas sociais
relativas ao Distrito Federal, a Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno (RIDE),
a Area Metropolitana de Brasilia (AMB) e a outras dreas de influéncia do territdrio distrital, e apresentar
andlises sociodemograficas e/ou socioeconémicas de segmentos especificos da populacdo a partir de
dados disponiveis, priorizando a desagregacao territorial e salientando heterogeneidades identificadas.
Toda essa producdo é também fonte para a imprensa e de interesse publico. As tematicas abordadas nas
politicas sociais sdo variadas, tais como:

1. Primeira Infancia
Agenda LGBTQIA+
Gravidez na Adolescéncia

Infeccdes Sexualmente Transmissiveis no DF
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Empregabilidade de Pessoas com Deficiéncia

A Ascom também produz e atende demandas compartilhadas com diversas secretarias do GDF, que
muitas vezes solicitam a realizacdo de pesquisas e producao de dados, tais como:

1. Estudo sobre perfil dos estudantes em escolas de gestao compartilhada;

2. Elaboracdo de indice de Vulnerabilidade Social do DF;

3. Avaliagdo da percepgao de moradores e comerciantes sobre a revitalizagao da W3 Sul;

4. Apresentacdo de andlises semanais de dados da economia do DF, conforme demanda especifica da
Secretaria de Estado de Economia;

5. Calculo da amostra para Projeto Setor Primavera;

6. Analises demograficas e socioeconémica das localidades do Arapoanga, Vale do Amanhecer e do
SCIA/Estrutural;

7. Levantamento do perfil socioecon6mico dos carroceiros do DF, entre outros.

A pauta econOmica faz parte da rotina de atendimento de demandas e de apresentacdo de estudos e
boletins dessa assessoria de comunicacdo, uma vez que a CODEPLAN, desenvolve as seguintes pesquisas:

1. Analise dos indicadores de atividade econO6mica, precos e mercado de trabalho do Distrito Federal;

2. Construgdao do PIB anual do DF, em parceria com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE).

3. Boletim de Conjuntura Econ6mica — Estudo trimestral dos principais fatores conjunturais que
afetaram a performance da economia do Distrito Federal ao longo dos trimestres e seu efeito sobre
o desempenho da atividade econémica.

4. IDECON - indice de Desempenho Econdmico do DF - No Distrito Federal, a estimativa do PIB possui
periodicidade anual e tem uma defasagem de dois anos entre o ano do PIB estimado e o resultado
de sua estimativa. Dessa forma, faz-se necessario tentar antecipar os movimentos da economia
distrital para desenvolver e aperfeicoar as politicas publicas;

5. Boletim de Acompanhamento do IPCA e do INPC - Fazer o acompanhamento da evolucdo dos
precos no Distrito Federal, destacando os fatores conjunturais que colaboraram para as variagdes
mensais observadas e os itens que tiveram as maiores oscilacdes positivas e negativas.

Neste mesmo sentido, também sdo pautas rotineiras dados da drea urbana e ambiental, em razdo de
pesquisas e estudos desenvolvidas na Companbhia:
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1. Mapa do emprego verde - realizar o mapeamento das empresas que atuam com infraestrutura
verde, energias renovaveis e demais negdcios que atuam no desenvolvimento sustentavel do DF;

2. Coleta seletiva no DF - SLU: realizada a pesquisa utilizando a Central de Atendimento ao Cidadao,
construcdo de relatdrio metodolégico e tratamento da base de dados. Resultado foi divulgado no
primeiro semestre de 2021;

3. Observatério de Boas Praticas Urbanas e Ambientais - identificar e dar visibilidade as experiéncias
exitosas, buscando construir um conhecimento que possibilite dar subsidio as politicas publicas que
impactem positivamente na melhoria dos seguintes aspectos: planejamento territorial;
regularizacdo fundiaria; déficit habitacional; mobilidade; infraestrutura; saneamento basico;
conservacgao e qualidade ambiental; licenciamento ambiental; gestdo da dgua e energia limpa.

Em 2020, diante da pandemia que assolou todo o planeta, a CODEPLAN passou a integrar o Comité Covid-
19, situado no gabinete do governador e coordenado pelo Secretdrio-Chefe da Casa Civil. Desde entdo
tem publicado semanalmente o Boletim Covid 19, se tornando instrumento de acompanhamento local da
epidemia e ferramenta essencial na tomada de decisdes do Governo do Distrito Federal.

A CODEPLAN dedica-se continuamente em reforcar sua missdo de pensar as questdes voltadas ao Distrito
Federal e drea de influéncia, criando féruns de debates e lancando publicacdes relacionadas ao tema, tais
como a série Texto para Discussdo, e promove anualmente o Prémio CODEPLAN, em parceria com a Fibra,
SESC e SENAI, que incentiva e premia estudos relacionados as suas tematicas de atuacdao. Em todos esses
casos ha atuacdo direta da Ascom.

Cada vez mais a Companhia reafirma sua posicdo de 6rgao de pesquisas e estatistica, contribuindo para o
planejamento integrado do Distrito Federal e sua regido de influéncia, constituida por municipios que
compdem a RIDE e a AMB — Area Metropolitana de Brasilia. Tendo se tornado portanto fonte oficial de
dados para a sociedade e para a imprensa, a Companhia é permanentemente citada em noticias e
matérias locais, e tem potencial para ser fonte nacional no ambito dos dados e informacdes sobre a
capital do pais, sendo um desafio pautar a imprensa nacional e tornar-se também fonte constante nesta
esfera a fim de ampliar a sua atuacdo e otimizar a divulgacdao de seus dados seu publico-alvo: gestores
publicos, pesquisadores, parlamentares, sociedade civil organizada e populacdo do Distrito Federal e de
todo o pais.

Contextualizada a atuacdo da Ascom, a CODEPLAN compreende que para a realizacdo de todas essas
atividades, fazem-se necessarias as tarefas de redacdo jornalistica, documentacao fotografica,
diagramacado, clipagem e revisdo textual, que sdo de fundamental importancia e que podem ser atendidas
por meio da prestacdo de servico por empresa contratada, além de treinamento para porta-voz. Os
textos, documentos, relatérios e atos da Companhia precisam passar pelo crivo de uma revisdo
profissional. A falta desse servico ja levou a necessidade de republicacdo de normativos.

Inobstante os servicos prestados pela empresa referida e o empenho de seus profissionais, e da equipe
alocada pela CODEPLAN para a drea de comunicacdo e a realizacdao do trabalho, constata-se ser esse
guantitativo insuficiente. Atualmente atua na equipe da Assessoria de Comunicacdo apenas uma
jornalista, um publicitario, duas revisoras de texto, dois diagramadores, e uma técnica de administracao,
limitando a qualidade do atendimento a imprensa que passou a ser focado apenas nos veiculos locais, o
gue promove a perda da disseminacdo das informacdes da capital do Brasil ao restante do pais. Fatores
gue ndo se podem perder de vista referem-se a especificidade e qualidade do trabalho a ser realizado. O
gue se tem em foco é a contratacdo de servigos profissionais voltados para o jornalismo, fotojornalismo,
revisdo textual, diagramacdo, clipagem de todos os tipos de veiculos de comunicacdo, identificacdo de
influenciadores digitais, entre outros. O objetivo é informar, contextualizar, oferecer conhecimento,
formar opinido e esclarecer, através da fotografia e redacdo de acontecimentos e da cobertura de
assuntos de interesse da CODEPLAN, ampliando inclusive o alcance da imagem da Companhia além do
local (DF) para o nacional.
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Entre os servicos solicitados, destacam-se a producdo de contelddo fotojornalistico, entendendo que
talvez o que marquem mais precisamente o carater das producdes jornalisticas de foto ou texto sdo o
imediatismo e o inesperado, presentes no dia-a-dia e que ndo podem ser executados atualmente pela
falta de profissional capacitado. A reportagem fotografica ou a producdo de texto jornalistica ndo dispde
para a sua execucao de um longo tempo de preparacdo e elaboracdo, dai a necessidade de um perfil
adequado da empresa as tarefas inerentes a esse trabalho. Ha certa urgéncia na producdo e em seus
resultados.

Assim, em meio aos varios tipos de fotos, textos e as suas classificagdes possiveis, este projeto se volta
para o jornalismo institucional com divulgacdo no portal da CODEPLAN, nos grandes jornais nacionais
diarios, e procura o cardter informacional, sem abrir mdao de pensar o significado desta producdao em
relacdo a noticia. Visando aprimorar, aperfeicoar e, principalmente, assegurar a realizacdo dos seus
trabalhos, a Assessoria de Comunicacdo Social entende ser imprescindivel a contratacdo de empresa
especializada com profissionais devidamente capacitados, contribuindo para o desenvolvimento do
exercicio da cidadania, informando e educando o cidadado para o papel desempenhado pela Companhia e
ainda, para alavancar mais de uma centena de ac¢bes entre programas, eventos, campanhas e produtos
desenvolvidos.

4. CARACTERISTICAS DOS PRODUTOS E SERVICOS

4.1 As demandas serdo atendidas por meio da combinacdo dos produtos e servicos mais adequados para
apoiar a Companhia de Planejamento do Distrito Federal - CODEPLAN na superacdo de seus desafios e
alcance dos seus objetivos de comunicacdo, abrangendo:

a) Produtos e Servicos Essenciais: contemplam a expertise basica da contratada na execuc¢do do objeto
do contrato, sendo os itens previamente especificados e precificados pelo CONTRATANTE, com os
respectivos quantitativos estimados de execuc¢ao, no Anexo |;

4.2 Os Produtos e Servicos Essenciais contemplam as necessidades elementares da CONTRATANTE
relativas ao objeto da contratac¢do, de acordo com sua finalidade e afinidade, nas seguintes categorias:

a) Estratégia de Comunicacao;

b) Assessoria de Imprensa;

c) Treinamento;

d) Monitoramento e Analise;

e) Producdo de Conteudo;

f) Prevencao e Gerenciamento de Crises;

g) Acdo de Relagdes Publicas Digital;

h) Design Aplicado a Producdo de Conteldo para Relagdes Publicas; e

i) Atendimento.

4.2.1.1 - As especificacGes dos Produtos e Servicos Essenciais mencionadas no subitem anterior poderdo
ser aperfeicoadas pela CONTRATANTE, sempre que identificada a necessidade de maior alinhamento das
informagGes com a pratica vivenciada com a contratada, no decorrer da execugdo contratual.

4.2.2 - Quando identificada a necessidade de execugao de item ndo previsto no catdlogo de Produtos e
Servicos Essenciais, constante do Anexo |, mas necessario a execucdo contratual, a contratada devera
apresentar a CONTRATANTE justificativa acompanhada da estimativa de custos e das especifica¢des
técnicas, com a descricdo das mesmas informacdes dispostas no subitem 4.2.1, para aprovacdo de sua
execucao, desde que o item guarde compatibilidade com o objeto do contrato.
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4.2.2.1 - Apds a aprovacdo da execucdo do Produto e Servico Essencial, ndo previsto no catalogo
constante do Anexo |, o item podera passar a integrar o catdlogo e, se for o caso, gerar nova categoria.

5. EXECUCAO

5.1 - Para a execugdo, a contratada deve obrigatoriamente possuir, além de estrutura administrativa
habilitada, quantitativo suficiente de profissionais que deverdo estar disponiveis para a execucdo dos
produtos e servicos, objeto da contratacdo, e que, excepcionalmente, poderdo ser alocados nas
dependéncias da CONTRATANTE, por tempo determinado, de forma a atender as demandas com a
qualidade e os prazos exigidos, na presta¢do dos produtos e servicos constantes do Anexo I.

5.2 - N3o serd permitida a subcontratacdo de fornecedores especializados pela contratada para a
execucao dos Produtos e Servicos Essenciais, especificados no Anexo I.

5.3 - Os precos apresentados para execucdo de quaisquer produtos ou servicos sdo da exclusiva
responsabilidade da contratada, ndo |he cabendo pleitear nenhuma alteracdo posterior, sob a alegacdo de
erro, omissdao ou qualquer outro pretexto.

5.4 - A execucdo de qualquer produto, servico ou despesa que envolva o desembolso de recursos devera
ser prévia e expressamente autorizado pela CONTRATANTE.

6. DA VIGENCIA CONTRATUAL

6.1 - O contrato terd vigéncia de 12 meses, podendo ser prorrogado com fundamento no Regulamento de
LicitagOes e Contratos — Resolug¢do n2 071/2018-CONSAD;

6.2 - A renovacao do termo contratual respectivo deverd ser sempre precedida de pesquisa para verificar
se as condicdes oferecidas pela contratada continuam vantajosas para a CODEPLAN.

6.2.1 - Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os precos praticados com a contratada, com
base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade no decorrer da execucdo do
contrato.

6.2.1.2 - O CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos precos praticados com a
contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada nos precos do mercado, por meio de termo
aditivo.

6.3 - A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

6.4 - No interesse da CONTRATANTE, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes que
se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condicées contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto na Resolu¢do n? 071/2018 —
Consad/CODEPLAN.

7. ESTIMATIVA ANUAL DE EXECUGAO

7.1 - As quantidades anuais dos Produtos e Servicos Essenciais, previstas no item 2 do Anexo |,
representam apenas estimativas e serdo executadas a medida da necessidade e conveniéncia da
CONTRATANTE, que podera readequa-las, ocasionando distribuicdo diferente da previamente
estabelecida, desde que justificada a alteracdo e respeitado o valor estabelecido em conformidade com o
Anexo I.

7.1.1 - A quantidade anual foi prevista para ser executada, de forma ndao cumulativa, durante cada
vigéncia contratual de 12 (doze) meses.

8. DO PAGAMENTO

8.1 - O pagamento sera efetuado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis apds o recebimento das notas fiscais
eletronicas, devidamente atestadas, mediante recebimento definitivo por empregado designado pela
Contratante, e de acordo com as exigéncias administrativas e legislacdo em vigor.

6/55



12/11/2021 16:48 SEI/GDF - 73975005 - Projeto Basico

A nota fiscal devera estar devidamente atestada por empregado(s) designado pela CODEPLAN, de acordo

com as exigéncias administrativas em vigor e acompanhada da seguinte documentacao:

I. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacao
de certidao negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo

Decreto-Lei no 5.452, de 1o de maio de 1943. (Incluido pela Lei n? 12.440, de 2011).

Il. Prova de Regularidade para com a Fazenda Federal, mediante apresentacao de: certiddo quanto a
Divida Ativa da Unido, expedida pela Procuradoria Regional da Fazenda Nacional; e Certiddo de Quitacao

de Tributos e Contribui¢des Federais", fornecida pela Delegacia da Receita Federal.

lll. Certificado de Regularidade perante o FGTS, fornecido pela Caixa Econ6mica Federal, devidamente

atualizado, nos termos da Lei n.2 8.036, de 11 de maio de 1990;

IV. Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor da sede
da empresa, datada dos ultimos 30 (trinta) dias ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na

propria Certidao;

V. Certiddo Negativa de Débitos ou Certiddao Positiva com Efeito Negativo, emitida pela Secretaria de
Economia do Distrito Federal em plena validade, para as empresas com sede ou domicilio fora do Distrito

Federal.

Paragrafo Primeiro. Nenhum pagamento serd efetuado a CONTRATADA enquanto pendente de liquidacdao
de qualquer obrigacdo que lhe for imposta em virtude de penalidade ou inadimpléncia, sem que isso gere

direito ao pleito de reajustamento de precos ou correcdo monetaria (quando for o caso).

Paragrafo Segundo. Caso haja multa por inadimplemento contratual, serdo adotados os seguintes

procedimentos:

I. A multa sera descontada do valor total do respectivo Contrato;

Il. Se o valor da multa for superior ao valor devido pelos servigcos prestados, responderd a CONTRATADA
pela sua diferenca que sera descontada dos pagamentos efetivamente devidos pela CONTRATANTE, ou

ainda, quando for o caso, cobrada judicialmente.

Paragrafo Terceiro. As empresas com sede ou domicilio no Distrito Federal, com créditos de valores iguais
ou superiores a RS 5.000,00 (cinco mil reais), terdo seus pagamentos feitos exclusivamente mediante
crédito em conta corrente, em nome do beneficidrio junto ao Banco de Brasilia - BRB. Para tanto deverao
apresentar o nimero da conta corrente e agéncia onde deseja receber seus créditos, de acordo com o

Decreto n? 32.767 de 17/02/2011, publicado no DODF n? 35, pag.3 de 18/02/2011.

Paragrafo Quarto. Excluem-se das disposicdes do Paragrafo Terceiro, os pagamentos a empresas de
outros Estados da federagdo que ndo mantenham filiais e/ ou representacdes no DF e que venceram

processo licitatério no ambito deste ente federado.

Paragrafo Quinto. Caso a CONTRATANTE nao cumpra o prazo de pagamento estipulado no Projeto Basico
ou neste Contrato, pagara a CONTRATADA atualizacdo financeira de acordo com a variacdo do IPCA,

proporcionalmente aos dias de atraso.

8.2. Para pagamento, pela execucdo dos produtos e servicos previamente autorizados pela

CONTRATANTE, a contratada deverd apresentar os seguintes documentos:

a) Produtos e Servicos Essenciais:

al) nota fiscal ou fatura emitida, sem rasura, em letra legivel, em nome e CNPJ do CONTRATANTE, da qual
constard o numero do contrato, descricio dos produtos e servicos executados, nimero da respectiva

Ordem;

a2) documentos de comprovacado da execucao dos produtos e servicos.

8.3 O gestor ou fiscal do contrato sé atestara a execugdo dos produtos e servicos e liberard os

documentos para pagamento quando cumpridas pela contratada todas as condi¢Ges pactuadas.
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8.3.1 A contratada assumira, com exclusividade, todos os tributos (impostos e taxas) que forem devidos
em decorréncia da execug¢do dos produtos e servicos do objeto deste contrato.

8.3.2 0O pagamento dos produtos e servicos sera feito em até 10 (dez) dias Uteis, apds a apresentacao
dos documentos previstos no subitem 8.1 e serd efetivado por meio de crédito em conta corrente
mantida pela contratada.

8.4 Os pagamentos a contratada serdo realizados pelos valores decorrentes da prestacao efetivamente
realizada de Produtos e Servicos Essenciais.

8.5 Para pagamento dos Produtos e Servicos Essenciais, dispostos na alinea ‘a’ do subitem 8.2, serao
praticados os precos da planilha de formacdo de custos constante no Anexo lll,

8.5.1 Nos casos da execucdo de item ndo previsto no catidlogo de Produtos e Servicos Essenciais,
constante do Anexo |, a contratada deverd apresentar a CONTRATANTE justificativa acompanhada da
estimativa de custos e das especificagdes técnicas, com a descricdo das seguintes informacdes:

a) Titulo;

b)  Descritivo;

c) Entregas;

d) Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade;

e) Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade;
f) Complexidade; e

g) Prazo de entrega.

8.5.2 A estimativa de custos de item nao previsto no catdlogo de Produtos e Servigos Essenciais devera ser
acompanhada de mais 2 (dois) orcamentos do mercado, além do orcamento da contratada.

8.5.2.1 Os orcamentos deverdao conter as seguintes informacdes: nome empresarial; CNPJ; endereco
completo; telefone, fax e e-mail para contato; descricdo detalhada do produto ou servico cotado,
qguantidade, preco unitdrio e preco total; local e data de emissdao; e nome por extenso, RG, CPF, cargo e
funcdo do responsavel pela cotacdo.

8.5.2.2 Os orcamentos deverdo ser originais e assinados pelos respectivos responsaveis pelas cotagdes,
podendo ser aceitas propostas encaminhadas por meio eletronico, desde que emitidos dos enderecos
institucionais das empresas.

8.5.2.3  Caso ndo haja possibilidade de apresentar outros 2 (dois) orcamentos, a contratada deverd
justificar o fato, por escrito, para apreciacdo da CONTRATANTE.

8.5.2.4 A partir da especificacdo técnica apresentada, a proposta sera avaliada pela CONTRATANTE que,
para a aprovac¢do do orcamento, poderad verificar, a qualquer tempo e a seu juizo, a adequacao dos precos
da contratada, em relacdo aos do mercado.

8.5.2.5 Para subsidiar a andlise dos orcamentos apresentados pela contratada, a CONTRATANTE buscard
as referéncias dos precos praticados pela Administracdo Publica em relacdo aos produtos e servigos
essenciais.

8.6 A contratada entregard a CONTRATANTE, até o 102 (décimo) dia do més subsequente, relatério
consolidado dos pagamentos efetuados a fornecedores especializados no més anterior.

8.6.1 O relatdrio consolidado dos pagamentos a fornecedores especializados devera conter, pelo menos,
as seguintes informacdes:

a) numero da Ordem de Servico;
b) data do crédito da ordem bancaria da CONTRATANTE;

c) data do pagamento ao fornecedor especializado pela contratada;
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d) nome do fornecedor especializado favorecido;
e) numero do documento fiscal;
f) valor do pagamento.

8.6.2 0O ndo cumprimento ou a falta de apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no
prazo estipulado poderd implicar a suspensao da liquidacdo das despesas da contratada, até que seja
resolvida a pendéncia.

8.6.3 N3do solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da notificacdo da
CONTRATANTE, ficard caracterizada a inexecuc¢ao contratual por parte da contratada.

8.6.4 Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 8.6.3. a CONTRATANTE
podera optar pela rescisdo do contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores especializados.

8.6.5 Para preservar o direito dos fornecedores especializados de receber com regularidade pelos
produtos e servicos executados, a CONTRATANTE poderd instituir procedimento alternativo de controle
para que a contratada efetue o repasse dos valores devidos aos fornecedores em operacdes
concomitantes com o crédito recebido da CONTRATANTE que, em carater excepcional, ainda podera
diretamente liquidar as despesas e efetuar os pagamentos aos fornecedores.

8.7. Eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela contratada,
de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.8 A contratada obrigar-se-a a sempre buscar o menor preco com a melhor qualidade para a execuc¢do do
objeto do contrato.

8.9 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribui¢cdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos
gue efetuar.

8.10 A nota fiscal ou fatura correspondente devera ser entregue pela contratada, diretamente ao gestor
ou fiscal do contrato, com a devida comprovacdo da execucdo dos produtos e servicos (orcamentos,
relatérios e comprovantes).

8.11. Havendo erro na nota fiscal ou circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, os documentos de
cobranga serdo devolvidos a contratada, e o pagamento ficara pendente até que a contratada providencie
as medidas saneadoras. Nessa hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-se-4 apds a regularizacdo da
situacdo ou reapresentacdo do documento fiscal, ndo acarretando nenhum 6nus para a CONTRATANTE.

8.12. Quaisquer alteracbes nos dados bancarios deverao ser comunicadas a CONTRATANTE, por meio de
carta, ficando sob responsabilidade da contratada os prejuizos decorrentes de pagamentos incorretos
devido a falta de informacao.

9. DA GARANTIA CONTRATUAL

9.1 A empresa deverd recolher em nome da CODEPLAN, uma das modalidades de garantia contratual,
definidas no §19. do Art. 59 da Resolucdo 071/2018, do Conselho de Administracdo da CODEPLAN,
regulado pela Lei no 13.303, de 30 de junho de 2016, e pelos preceitos de direito privado, no percentual
de 5% (cinco por cento) sobre o valor total do contrato, em até 10 (dez) dias Uteis, apds a data de
assinatura do contrato.

9.2. A garantia prestada pela CONTRATADA, sera liberada ou restituida apds execug¢ao do Contrato,
devendo ser atualizada monetariamente na hipdtese do inciso I, do § 12 do Art. 59 da Resolucdo
071/2018 - CONSAD - CODEPLAN.

9.3. A garantia sera levantada pela CONTRATADA mediante expressa declaracdo nos autos do Gestor ou
Gestor Substituto do Contrato, por parte da CODEPLAN, de que foram cumpridos todos os termos
contratuais.
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10 REAJUSTE

10.1. Os pregos/Tarifas estabelecidas no contrato poderdo ser reajustados apds o transcurso de 12(doze)
meses de sua vigéncia, com base no IPCA - indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo, apurado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (Decreto Distrital n? 36.246/2015)

10.1.1 A contratada devera apresentar a CONTRATANTE, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias do
vencimento do contrato, o pedido de reajuste do valor a ser praticado nos 12 (doze) meses subsequentes.

11 OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DA CONTRATANTE

11.1 Constituem obrigacdes da Contratada, além das demais previstas no contrato a ser firmado, ou dele
decorrentes:

11.1.1 Operar com organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

11.1.2 Fornecer os produtos e servicos relacionados com o objeto do contrato a ser firmado de acordo
com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

11.1.3. Executar todos os servicos relacionados com o objeto do contrato a ser firmado, mediante
demanda da CONTRATANTE.

11.1.4 Entregar a CONTRATANTE, relatério semanal e mensal dos servicos executados em conformidade
com Ordens de Servicos, contemplando a listagem das tarefas realizadas, seu detalhamento e status de
andamento.

11.1.5 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os
dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio

11.1.6 Exercer o controle de qualidade na execucdo dos servicos prestados, com base nos parametros
determinados pela CONTRATANTE.

11.1.7 Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar qualquer despesa
relacionada com o contrato a ser firmado.

11.1.8 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracOes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE respeitada as obrigacdes
contratuais ja assumidas com fornecedores especializados, desde que as ocorréncias nao tenham sido por
eles causadas.

11.1.9 Manter, durante a execucdao do contrato a ser firmado, todas as condi¢cdes de habilitacdo e
qualificacdo, exigidas no procedimento licitatério que deu origem ao referido instrumento.

11.1.10 Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto do contrato a ser firmado, os profissionais indicados
na Proposta que deu origem ao referido instrumento, para fins de comprovacao da Capacidade de
Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicac¢do formal a CONTRATANTE.

11.1.10.1  Prover aos profissionais envolvidos na execucdo contratual, dentro e fora de suas
dependéncias, a infraestrutura necessaria de equipamentos e suprimentos, constituida de acesso a
Internet por meio de banda larga (com e sem fio), microcomputadores, softwares, equipamento de
videoconferéncia, ferramentas tecnoldgicas e demais recursos, de forma a garantir a perfeita execugao
contratual.

11.1.10.2 Alocar a quantidade de prepostos necessaria para garantir a melhor intermediacdo com a
CONTRATANTE, observados os perfis necessarios para cada atividade constante da execucdo contratual.

11.1.11. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes comerciais junto a
fornecedores especializados e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

11.1.11.1. Preservar as regras e condicdes do contrato com a CONTRATANTE na intermediacdo e
supervisdo dos servicos prestados por fornecedores especializados e responder integralmente por toda e
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gualquer infracdo decorrente dessas situagoes.

11.1.12 Manter, por si e por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer informacdes que lhe
sejam fornecidas, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

11.1.12.1 A infracdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo do contrato e as indenizacdes das
perdas e danos previstos na legislacdo ordinaria.

11.1.13. Nao divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato a ser firmado, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

11.1.14 Assinar Termo de Compromisso relativo a confidencialidade e ao sigilo, conforme modelo
definido pela CONTRATANTE, se comprometendo, por si e seus prepostos, a ndo repassar o conhecimento
das informacgdes confidenciais, responsabilizando-se por todas as pessoas que vierem a ter acesso as
informacdes, por seu intermédio, e obrigando-se, assim, a ressarcir a ocorréncia de qualquer dano ou
prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das informacdes fornecidas.

11.1.15. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

11.1.16 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados.

11.1.17 Assumir, com exclusividade, todos os tributos (impostos e taxas) que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato a ser firmado, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social,
os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

11.1.18 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos prestados.

11.1.19 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

11.1.20 Responder perante a CONTRATANTE por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omissao ou erro, na conducgao dos servicos objeto do contrato a ser firmado.

11.1.21 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas para a CONTRATANTE.

11.1.22 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados e prepostos, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes administrativas ou judiciais que |he
venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato a ser firmado.

11.1.23 Em caso de acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, adotar as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindica¢gbes, demandas,
queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo,
reembolsar a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

11.1.24 Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto do contrato a ser firmado.

11.1.25 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a contratada, independentemente de solicitacao.

11.1.26 N&o caucionar ou utilizar o contrato a ser firmado como garantia para qualquer operacao
financeira.
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11.1.27 Observar as condicGes para fornecimento de produtos e de servicos a CONTRATANTE
estabelecida no Projeto Bdsico que deu origem ao contrato a ser firmado.

11.2 S3o obrigacbes da CONTRATANTE, além de outras assumidas no contrato a ser firmado:
a) cumprir os compromissos financeiros assumidos com a contratada;

b) fornecer e colocar a disposicdo da contratada os elementos e informacg6es que se fizerem necessarios a
execucao dos produtos e servicos;

c) proporcionar condi¢Ges para a boa execucdo dos produtos e servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a contratada e as
condicOes de contratacdo de fornecedores especializados, pela contratada;

e) notificar a contratada, formal e tempestivamente, sobre as irregularidades observadas no cumprimento
do contrato a ser firmado;

f) notificar a contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, garantida a defesa, penalidades e
guaisquer débitos de sua responsabilidade;

g) efetuar os pagamentos nas condigbes e pregos pactuados.

11.2.1 A CONTRATANTE comunicard a contratada por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

12. FISCALIZACAO E ACEITACAO

12.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos produtos e servicos contratados e verificard o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.

12.1.1 Serad nomeado gestor e fiscal, com titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execuc¢do do
contrato a ser firmado e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucao dos produtos e servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a
contratada, objetivando sua imediata correcao.

12.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, uUnica, integral e exclusiva
da contratada pela perfeita execucdo dos produtos e servicos.

12.3 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

12.4 A contratada adotard as providéncias necessdarias para que a execucdo de qualquer produto ou
servico considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada nos prazos estipulados
pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

12.5 A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos servicos executados pela contratada ou por fornecedores
especializados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo técnica e
comprovacao dos servicos.

12.6 A auséncia de comunicacao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a contratada das responsabilidades determinadas no contrato a ser firmado.

12.7 A contratada permitird e oferecerd condicGes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a
vigéncia do contrato a ser firmado, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacdo
pertinente e aos produtos e servicos em execucao e atendendo as observacGes e exigéncias apresentadas
pela fiscalizacao.

12.8 A contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria externa
por ela indicada tenham acesso aos documentos e materiais que digam respeito aos produtos e servigos
prestados a CONTRATANTE.
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12.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento da execucdo dos produtos e servigos objeto do
contrato a ser firmado, juntamente com representante credenciado pela contratada.

12.10 A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, avaliar o desempenho da contratada quanto ao planejamento
e a execucado dos produtos e servicos objeto do contrato a ser firmado.

12.10.1 A avaliacdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
contratada corre¢des que visem maior qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogacao de
vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela contratada, declara¢cGes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitagdes.

12.10.2 Cépia do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal do
contrato a ser firmado e ficard a disposi¢cdo dos drgaos de controle interno e externo.

13. DO ORGAMENTO ESTIMADO

O valor estimado para fazer face as despesas decorrentes do presente Projeto Bdsico correra a conta
do Programa de Trabalho 04.131.8203.6057.0006 - Realizacdo de Atividades de Comunica¢ao Social da
CODEPLAN, Natureza da Despesa 33.90.39, Fonte de Recursos 100.

14. DAS PENALIDADES

Em caso de inexecucdo total ou parcial dos servicos ou qualquer outra inadimpléncia contratual,
a CONTRATADA, garantida a prévia defesa, estard sujeita, sem prejuizo da responsabilidade civil e
criminal, no que couber, de acordo com o art. 82 da Resolu¢do 071/2016 - CONSAD/CODEPLAN, e o
Distrital n2. 26.851, de 30 de maio de 2006, e suas alteragoes.

15. DO VINCULO EMPREGATICIO

15.1 A CONTRATADA é responsavel pelos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais resultantes da
execucdo do Contrato.

Paragrafo Unico: A inadimpléncia da CONTRATADA quanto aos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais
ndo transfere a CONTRATANTE a responsabilidade por seu pagamento, nem poderd onerar o objeto do
Contrato.

16.  APRESENTAGAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

16.1 A Proposta Técnica devera ser estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

o Raciocinio Bdsico — a acuidade de compreensao.
Plano de Comunicacao _ _ _
Estratégia de Comunica¢ao Corporativa

Podcast

Capacidade de Atendimento

Videorelease

Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagao

https://sei.df.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=84047055&infra_sistema=100000...

16.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
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PLANO DE COMUNICAGAO - VIA NAO IDENTIFICADA

16.2 Cada Plano de Comunicac¢do — Via Ndo Identificada devera ser apresentado da seguinte forma:
1. - Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;
- Capa (em branco) e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;
- Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato;

2
3
4. - Espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
5. -Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

6

- Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre titulos e entre
paragrafos;

7. - Alinhamento jus ficado do texto;

8. - Texto e numeragdo de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, observado o
disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3;

9. - Numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, localizada no centro do rodapé da pagina.

10. - Sem identificagao da empresa participante.
16.2.1 O Plano de Comunicacdo — a Via Ndo Identificada ndo podera ter informacdo, marca, sinal,

etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do
Invélucro n? 3.

16.2.2 O Plano de Comunicag¢ao — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Corporativa, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo Il), observadas
as seguintes disposicoes:

16.2.3 Raciocinio Basico: apresentacdo pela empresa participante de diagndstico das necessidades de
comunicacdo da CODEPLAN para solucionar o desafio de comunicacdo, sua compreensao sobre o objeto
da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacdo expresso no Briefing;

16.2.4 Estratégia de Comunicacao: apresentacdo pela empresa participante das linhas gerais da proposta
para solucionar o desafio de comunicacdo e alcancar os objetivos de comunicacdo expressos no Briefing,
compreendendo:

1. Explicitacdo e defesa da proposta estratégica que devem atender todas as demandas, locais e
nacionais, do nome e imagem da Companhia na imprensa, devem fundamentar a proposta de
solucdo;

2. Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao corporativa
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

PODCAST — VIA NAO IDENTIFICADA

16.3. A apresentacdo da campanha devera observar as seguintes disposicoes:
1. Apresentar como serd o planejamento de episédio, alinhado 4 CODEPLAN, observando:

e Publico a ser atingido;
e Como deixar o tema interessante;

e Dentro do tema, qual sera o conteudo;
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e Quais convidados serdo chamados;

e Como criar “imagens” com o dudio marketing;

¢ Tempo de intervalo entre novos episédios, mantendo uma boa frequéncia;

e CTAs ao longo do podcast;

e Apresentacdo de um roteiro (um exemplo: inicio, CTA, meio, CTA, encerramento, etc);

e Treinamento para entender os pontos falhos nesse planejamento.

2. Entregar um programa (boneca), em formato de dudio: as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas

em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows. Devem acompanhar o audio:
storyboard e roteiro.

16.3.1 O PODCAST — a Via Nao ldentificada ndo podera ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n? 3.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - VIA NAO IDENTIFICADA

16.4. Apresentar os documentos e informacbes que constituem a Capacidade de Atendimento em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna.

16.4.1. Qualquer pagina com os documentos e informacGes previstos no subitem 16.4 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

16.4.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 16.4 ndo poderao
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo —
Via Ndo Identificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 3.

16.4.3. Nao ha limitacdo de niumero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

16.4.4 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meio dos quais a empresa participante apresentara:

1. Relag¢do nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

2. A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema,
internet, producao grafica, midia e atendimento;

3. As instalacOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a execug¢do do
contrato;

4. A sistematica de atendimento e discriminacdo dos prazos a serem praticados, em condicGes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

5. A discriminacdo das informacdes de marketing e comunicac¢do, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao do respectivo
contratante, sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

16.4.5 Capacidade de Atendimento — a Via Nado |dentificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do
Invélucro n2 3.

VIDEORELEASE — VIA NAO IDENTIFICADA
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16.5 Deverd ser enviado um video release sobre a CODEPLAN. Serdo avaliados: roteiro, fotografia,
narracao (se houver), edicdo e montagem.

16.5.1 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacado, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo — Via N3o ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n? 3.

16.5.2 - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows.

16.5.3 - Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificacdo da empresa participante e de seu cliente, titulo, data
de producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo
menos um veiculo que divulgou cada peca.

16.5.4 -Videorelease — a Via Nao Identificada ndo poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n2 3.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO — VIA NAO IDENTIFICADA

16.6 A empresa participante deverd apresentar os documentos e informacgdes que constituem os Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicagdao em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna.

16.6.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 16.6 podera ser editada
em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 16.6, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4.

16.6.2 A empresa participante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solucbes bem-
sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes.

16.6.3 As propostas de que trata o subitem 16.6 devem ter sido implementadas, preferencialmente, a
partir de 2015.

16.6.4. Se a empresa participante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
serd equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista na alinea ‘e’ do subitem 17.3.1.

16.6.5. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes.

16.6.6. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela empresa
participante, na ultima pdgina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o
cargo ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

16.6.7. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

1. - As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 16.6 ou ser apresentadas
soltas;

2. - Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do
problema que se propuseram a resolver.

16.6.8. Os Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacdo — a Via Nao ldentificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua
autoria antes da abertura do Invélucro n2 3.
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PLANO DE COMUNICAGAO - VIA IDENTIFICADA

16.7 O Plano de Comunicac¢do — Via ldentificada deverd constituir-se em cépia da via ndo identificada,
com a identificacdo da empresa participante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da empresa participante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

PODCAST - VIA IDENTIFICADA

16.8 PODCAST — Via ldentificada devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada, com a identificacao
da empresa participante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da empresa participante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — VIA IDENTIFICADA

16.9 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - Via ldentificada deverd constituir-se em coépia da via nado
identificada, com a identificacdo da empresa participante, e ser datado e assinado na ultima pdgina e
rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da empresa participante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

VIDEORELEASE - VIA IDENTIFICADA

16.10 VIDEORELEASE — Via Identificada devera constituir-se em cépia da via ndo identificada, com a
identificacdo da empresa participante, e ser datado e assinado na uUltima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacdo da empresa participante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - VIA IDENTIFICADA

16.11 Os RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO — Via Identificada devera constituir-
se em cdpia da via ndo identificada, com a identificacdo da empresa participante, e ser datado e assinado
na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da empresa
participante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

17. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

17.1. A Proposta Técnica devera ser analisada quanto ao atendimento das condicGes estabelecidas neste
Projeto Bdsico e em seus anexos.

17.2. Deverdo ser levados em conta, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito:

17.2.1. Plano de Comunicac¢ao

17.2.1.1. Raciocinio Basico - acuidade de compreensao

1. Das funcoes e do papel da CODEPLAN nos contextos, social, politico e econémico;
Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da CODEPLAN com seus publicos;
Das caracteristicas da CODEPLAN e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacdo;

Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacao;

N B~ W

Do desafio de comunicacdo previsto no Briefing, a ser enfrentado pela CODEPLAN;

6. Das necessidades de comunicagao da CODEPLAN para solucionar esse desafio.

17/55



12/11/2021 16:48 SEI/GDF - 73975005 - Projeto Bsico
17.2.1.2. Estratégia de Comunicac¢do Corporativa

1. A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos ao desafio de comunicagdo expresso no
Briefing;

2. A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do par do tematico e
do conceito propostos;

3. A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao da CODEPLAN
com seus publicos;

4. A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo proposta para a solugao do desafio
de comunicacdo previsto no Briefing;

5. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdao apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo proposta;

6. A capacidade de articular os conhecimentos sobre a CODEPLAN, o contexto no qual se insere, o
desafio de comunicacdo, seus publicos e os objetivos de comunicacdo previstos no Briefing.

17.2.2. Podcast

1. Sua adequacdo ao desafio de comunicacdo previsto no Briefing;

Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo sugerida pela empresa participante;
Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

A e

Sua pertinéncia as atividades da CODEPLAN e a sua insercdo nos contextos social, politico e
econodmico;

8. Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

9. Aexequibilidade das pegas e ou do material;
10. A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.
17.2.3. Capacidade de Atendimento
1. O porte e a tradicdo dos clientes atuais da empresa participante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado;
2. A experiéncia dos profissionais da empresa participante em atividades;

3. A adequagao das qualificagdes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo da CODEPLAN;

4. A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢do da
execugdo do contrato;

5. A operacionalidade do relacionamento entre o respectivo contratante e a empresa participante,
esquematizado na proposta;

6. Arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a empresa participante colocara regularmente
a disposicao da CODEPLAN, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.
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17.2.4. Videorelease
1. Alideia criativa e sua pertinéncia ao desafio que a empresa participante se propos a resolver;
2. A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material;
3. Aclareza da exposi¢ao das informagdes prestadas;
17.2.5. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
1. Aevidéncia de planejamento;
2. A consisténcia das relacGes de causa e efeito entre problema e solugdo;
3. Arelevancia dos resultados apresentados;
4. A concatenacdo ldgica da exposicao.
17.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo

a metodologia a seguir.

17.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

N B~ W

Plano de Comunicacdo: 40 (quarenta)
Podcast: 20

Capacidade de atendimento: 15
Video release: 15

Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicagdo: 10

17.3.1.2. Deverao ser levados em conta, como critério de julgamento técnico, além dos atributos previstos
no subitem 17.2, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

A) Plano de Comunicagao

A1) Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

Das fungdes e do papel da CODEPLAN-DF nos contextos, social, politico e econémico;
Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da CODEPLAN-DF com seus publicos;

Das caracteristicas da CODEPLAN-DF e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao corporativa;

Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;
Do desafio de comunicacgdo previsto no Briefing a ser enfrentado pela CODEPLAN-DF;

Das necessidades de comunicacdao da CODEPLAN-DF para solucionar esse desafio.

A2) Estratégia de Comunicag¢do Corporativa

A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos ao desafio de comunicag¢ao expresso no
Briefing;

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos;

Da riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da CODEPLAN-
DF com seus publicos;
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e A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo corporativa proposta para a solucao
do desafio de comunicacao previsto no Briefing;

e A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao corporativa proposta;

e A capacidade de articular os conhecimentos sobre a CODEPLAN-DF, o contexto no qual se insere, o
desafio de comunicagdo, seus publicos e os objetivos de comunicacado previstos no Briefing.

B) Podcast

e Sua adequacdo ao desafio de comunicacdo previsto no Briefing;

e Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo corporativa sugerida pela empresa participante;
e Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

e A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e Aoriginalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

e Asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

e Sua pertinéncia as atividades da CODEPLAN-DF e a sua insercdo nos contextos social, politico e
econodmico;

¢ Aexequibilidade das pecas e ou do material;

e A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

e Avinheta;

e Aduracdo;

e Alogica;

e Acriatividade;

e O modelo de roteiro cta.

C) Capacidade de Atendimento

e O porte e a tradicdo dos clientes atuais da empresa participante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado;

e A experiéncia dos profissionais da empresa participante em atividades de comunicagdo;

e A adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo institucional da CODEPLAN-DF;

e A adequacdo das instala¢des, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da
execugdo do contrato;

e A operacionalidade do relacionamento entre o respectivo contratante e a empresa participante,
esquematizado na proposta;

e Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a empresa participante colocara regularmente
a disposicao da CODEPLAN-DF, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

D) Video Release:
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e O formato multimidia

e Alinguagem jornalistica
e A agregacdo de credibilidade a organizacdo e suas fontes
e O atendimento as novas plataformas

e A ampliacdo dos resultados de midia espontdnea

E) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

e Aevidéncia de planejamento de comunicagao;

e A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo;

e Arelevancia dos resultados apresentados;

e A concatenacdo logica da exposicao.
17.3.2. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo
a metodologia a seguir:

17.3.2.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

TABELA DE VALORES DE QUESITOS E SUBQUESITOS

PONTUACAO | CRITERIO

QUESITO SUBQUESITO MAXIMA OBJETIVO PONTOS | BLOCO | BLOCO
A) Plano de
Comunicacgao
A1)
Raciocinio
Basico:
15

eda natureza, da extensdo e
da qualidade das relagdes
da CODEPLAN-DF com seus | 2 g
publicos;

edas caracteristicas da | 2,5
CODEPLAN-DF e das suas
atividades que sejam
significativas para a
comunicagao corporativa;
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edas funcbes e do papel da
CODEPLAN-DF nos
contextos, social, politico e 2,5
econdmico;
esobre a natureza e a
extensdo do objeto da | 2,5
licitacdo;
edas necessidades  de
comunicacao da | 5
CODEPLAN-DF
A2)

Estratégia de 55

Comunicacao

Corporativa:
- Missao 2,5
- Objetivos estratégicos 2,5
- Objetivos do plano de 55
comunicagdo ’
- Diretrizes de Atuacao 2,5
- Fortalecimento e defesa 5
daimagem
- Qualificacao da 55
informacao ’
- Comunicagdo interna 2,5
- Construcao da
comunicagdo em ambito | 2,5
nacional
- Narrativa para ampliar
alcance das noticias 55
relacionadas a CODEPLAN a |
imprensa nacional

B) Podcast 20
Vinheta 5
Duragao 5
Légica 5
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5

Q)
Capacidade
de
atendimento

15

Porte, tradicdo e
diversificacdo dos clientes
atuais da empresa
participante

2,5

Conceito e abrangéncia dos
produtos e servicos de seus
clientes no mercado

2,5

Habilidade  técnica da
equipe e sua adequacao as
necessidades de
comunica¢do da CODEPLAN

2,5

Experiéncia em
desenvolvimento de
campanhas de carater
informativo e de orientacao
social

2,5

Estrutura apresentada para
estabelecer parceria
técnica, operacional,
gerencial e de
acompanhamento da
execucdo contratual com a
CODEPLAN

2,5

Recursos para avaliacdo de
resultados, informacgdes de
comunicacdo das pesquisas
de audiéncia e auditoria.

2,5

D)
Videorelease

15

Pertinéncia do contetudo ao
desafio proposto no briefing

Coeréncia do roteiro

Execucdo da pega

E) Relatos

10

https://sei.df.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=84047055&infra_sistema=100000...

Relevancia dos resultados

5
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apresentados

Consisténcia das relacGes
de causa e efeito entre | 5
problema e solucdo
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17.3.2.2. Para obtencdo das notas serd utilizada a pontuacdo dos quesitos e subquesitos, cuja
correspondéncia deve respeitar os blocos descritos na tabela de valores dos quesitos e subquesitos
prevista no subitem 17.3.2.1.

17.3.2.3. A nota deverd apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das casas
seguintes por emprego de um algarismo significativo; ou seja: valores menores do que 5 (cinco) nao
alteram a casa decimal. Valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em mais de uma
unidade.

17.3.2.4. Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao
Técnica utilizardo como pontuacdo 7 (sete) niveis de notas, de acordo com a seguinte escala: 0,0 (nulo);
0,5 (insuficiente); 1,0 (médio inferior); 1,5 (médio); 2,0 (médio superior); 2,5 (superior); 5 (maximo).

17.3.2.5. A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

17.3.2.5.1. Serd reavaliada a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdao maxima do quesito
ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Projeto Basico.

17.3.2.5.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, o
avaliador responsavel pelas pontuacdes consideradas destoantes, devera registrar em ata as razdes que o
levou a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos
os membros da Comissdo e passard a compor o processo desta licitacao.

17.3.2.5.3.A pontuacdo final da proposta técnica de cada empresa participante correspondera a soma dos
pontos dos 05 (cinco) quesitos: Plano de Comunicacdo; Podcast; Capacidade de Atendimento, Videos
release e Relatos de solu¢cGes de Problemas de comunicacao.

17.3.2.6. Serdo consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
empresas participantes que obtiverem as maiores notas.

17.4. Sera desclassificada a Proposta que:

1. Na&o atender as exigéncias do presente Projeto Basico e de seus anexos;
2. Nao alcangar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;
3. N3o obtiver pontuacdo em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens

17.2.1.a17.2.5.

17.5. Se houver empate entre as empresas participantes mais bem-classificadas nesta fase, serdo assim
consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes
aos subitens 17.2.1, 17.2.3 e 17.2.4.

17.6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, em sessdao publica ou em ato publico
marcado pela Comissdo de Licitacdo, para o qual serdo convidadas todas as empresas participantes.

18. DA QUALIFICACAO TECNICA

a) apresentacdo de documentagdo comprobatdria que demonstre capacidade de atendimento/atuacdo
em nivel nacional nos ultimos 5 (cinco) anos, por meio de atestado de capacidade técnica, emitido em
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nome da licitante, por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que comprove a execu¢do em
servicos similares ao objeto do Projeto Basico.

al) Para fins de compatibilidade, sera(3ao) considerado(s) atestado(s) , previstas na alinea ‘@’ que
comprove(m) ter a empresa prestado, no minimo de forma concomitante, servicos de atendimento de
assessoria de comunicagdo corporativa/institucional, e também resultados de gerenciamento de crise.

b) Comprovacdo de possuir em seu quadro permanente, na data prevista para entrega dos Documentos
de Habilitacdo e das Propostas Técnica e de Precos, profissional com formacdo de nivel superior ou outra
devidamente reconhecida por entidade competente, relacionada ao objeto da licitacao;

b1l) A aderéncia da formacdo de nivel superior ou outra devidamente reconhecida por entidade
competente ao objeto da contratacdo, disposta na alinea anterior, devera ser demonstrada pela licitante,
por meio da descricdo da experiéncia do profissional indicado, para avaliacdo da Comissdo Especial de
Licitacdo e, nos casos de duvida, da area técnica vinculada a licitacao;

b2) O profissional indicado pela licitante para fins de comprovacdao da capacitacdo técnico-profissional
devera coordenar a execuc¢do dos servigos objeto da licitacdo, admitindo-se a substituicdao por profissional
de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pelo CONTRATANTE.

19. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

19.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo de Licitacdo acondicionada nos Invélucros n2 2 e
ne 3.

INVOLUCRO N2 2

INVOLUCRO N2 2 PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGAO, PODCAST, CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, VIDEORELEASE E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO - VIA
NAO IDENTIFICADA

19.1.2. No Invdlucro n? 2 devera(do) estar acondicionado(s) o(s) Plano(s) de Comunicac¢do, Podcast,
Capacidade de Atendimento, Videorelease e Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunicacdo - Via
N3o Identificada, de que tratam os subitens 16.2 a 16.6.9.

19.1.2.1. S6 serdo aceitos o Plano de Comunicacgao, Podcast, Capacidade de Atendimento, Videorelease e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo — Via Nado Identificada que estiver acondicionado no
invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CODEPLAN.

19.1.2.2. O Invdlucro n? 2 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

19.1.2.3. Para preservar — até a abertura do Invélucro n2 3 — o sigilo quanto a autoria do(s) Plano(s) de
Comunicacao , Podcast, Capacidade de Atendimento, Videorelease e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacgdo , o(s) Invélucro(s) n2 2 ndo podera(ao):

1. ter nenhuma identificacdo;

2. apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da licitante;

3. estar danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar(em) a identificacdo da licitante.

INVOLUCRO N¢ 3

19.2. No Invélucro n? 3 devera(do) estar acondicionado(s) o(s) Plano(s) de Comunica¢do, Podcast,
Capacidade de Atendimento, Videorelease e Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunicacdo — Via
Identificada.

19.2.1. O Invédlucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

INVOLUCRO N2 3 PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGAO, PODCAST, CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, VIDEORELEASE E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO - VIA
IDENTIFICADA
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NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE CONCORRENCIA N2 01/2021-CODEPLAN/DF

19.2.2. O Invélucro n? 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que inviolavel, quanto as informacfes de que trata,
até sua abertura.

20. DA PROPOSTA DE PRECO

INVOLUCRO Ne 4

20.1. No Invdlucro n? 4 deverd estar acondicionada a Proposta de Precos das licitantes.

20.1.1. O Invdlucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica¢do:

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE CONCORRENCIA N2 01/2021-CODEPLAN/DF

21 APRESENTAGAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
21.1 APRESENTAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS

21.1.1 Allicitante devera apresentar sua Proposta de Precos:

a) em caderno Unico, em papel que a identifique, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser
redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras;

b) datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

21.1.2 A Proposta de Precos deverd ser elaborada conforme o modelo do Apéndice IV-A, e serd
constituida de:

1. percentual de desconto;
2. percentual de honorarios;
3. conjunto de declaragdes;

4. informagdes sobre a licitante.

21.2 O percentual de desconto incidente de forma linear sobre os valores elencados na Planilha de
Formacdo Anual de Execucdo e Precos Unitarios dos Produtos e Servigos Essenciais, constante do Anexo
lll, ndo podera ser inferior a 4% (quatro por cento).

21.2.1 Nos pregos unitarios dos Produtos e Servicos Essenciais, elencados no Anexo llll, estdo incluidos
todos os custos internos da licitante, diretos e indiretos, tais como: despesas com planejamento e
apresentacOes; encargos sociais e trabalhistas de mao de obra; equipamentos (hardware), programas
(software); impostos; taxas; seguros; e demais obrigacdes financeiras, de qualquer natureza, envolvidas
na execucao do objeto do contrato.

21.3 O percentual de honorarios incidentes sobre os precos dos Produtos e Servicos Complementares,
prestados por meio de fornecedores especializados com a intermediacdo e supervisdo da licitante, cujas
categorias estdo elencadas no do Anexo lll, ndo podera ser inferior a 4% (quatro por cento).

21.3.1 Os percentuais de desconto e de honorarios devem ser apresentados em valores numéricos, com 2
(duas) casas decimais, e por extenso.
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21.4 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias corridos,
contados de sua apresentacao.

21.4.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 21.4 ou, ainda, esteja com
o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos invélucros com as Propostas de
Precos, a Comissdo Especial de Licitacdo realizara com ela diligéncia nos termos da legislacao.

21.4.2 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com
as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

21.5 Os precos dos Produtos e Servicos Essenciais, decorrentes do percentual de desconto proposto, sao
de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o direito de pleitear nenhuma alteracao
posterior, sob a alegacdo de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto.

22. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

22.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital.

22.2 Os Invélucros com as Propostas de Precos das licitantes desclassificadas ficardo sob a guarda da
Comissdo Especial de Licitacdo.

22.3 A Comissdo Especial de Licitacao verificard o correto preenchimento pela licitante, das informacgdes
apresentadas na sua Proposta de Precos, conforme modelo do Anexo IV.

22.4 Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar percentual de desconto ou percentual de
honorarios baseado em outra Proposta, que contiver qualquer condicionante para a entrega dos produtos
e servicos, que nao contiver alguma das informacgdes solicitadas neste Apéndice, ou que for considerada
inexequivel pela CODEPLAN, observada a legislacao aplicavel.

22.5 Serd considerada a Proposta de menor preco a que apresentar:

1. maior percentual de desconto, a ser concedido ao CONTRATANTE, incidente de forma linear sobre
os valores elencados na Planilha de Formacao Anual de Execucao e Precos Unitdrios dos Produtos e
Servicos Essenciais, constante do Anexo Il

22.6 Se houver empate, a decisdo sera feita por sorteio, em sessdao publica ou em ato publico marcado
pela Comissao Especial de Licitacdo, para o qual serdo convidadas todas as empresas participantes.

22.7. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, sera
considerado o preco por extenso.

23. DO CRITERIO DE JULGAMENTO

21.1. O critério de julgamento sera a Melhor Técnica.

24. DISPOSICOES FINAIS

24.1. No Invdlucro n? 1 devera(ao) estar acondicionado(s) o(s) Documentos de Habilitacao.
24.1.1. O Invdlucro n? 1 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica¢do:
INVOLUCRO N2 1 DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE CONCORRENCIA N2 01/2021-CODEPLAN/DF

24.2. A licitante vencedora, para celebra¢dao do contrato devera apresentar o Relatério de Perfil e o
Relatdrio de Conformidade do Programa de Integridade, conforme Anexos | e Il do Decreto Distrital n2
40.388/2020 que dispde sobre a avaliacdo de programa de integridade de pessoas juridicas.

Renata Nogueira Fernandes
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Chefe da ASCOM

ANEXO |
PRODUTOS E SERVICOS ESSENCIAIS

1. ESPECIFICAGAO DOS PRODUTOS E SERVIGOS ESSENCIAIS.

1. Estratégia de Comunicacao

1.1.1 e 1.1.2 - Avaliacdo da Percepg¢ido de Imagem (Baixa Regional e Baixa Nacional)

Descritivo: Planejamento e execucdo de estudo ou levantamento para avaliacdo de percepc¢do de imagem
da CONTRATANTE pelos seus publicos de relacionamento, bem como para identificacdo de temas
sensiveis e de tendéncias. A avaliacdo serd realizada a partir de briefing com a CONTRATANTE. Devem ser
realizadas atividades para: selecdao de entrevistados, elaboracdao de roteiro de entrevistas, realizacdo de
entrevistas, consolidacdo de informacdes e analise de dados e resultados.

Entregas:

- Relatdrio do estudo ou levantamento, contendo analise do briefing, detalhamento da proposta, lista dos
entrevistados, roteiro das entrevistas.

- Entrevistas gravadas em audio e transcritas.

- Relatério com a consolidacdo das informagbes levantadas e a analise dos dados e resultados,
contemplando diagndsticos e recomendacdes, se for o caso.

- Apresentacdao a CONTRATANTE sobre a percepgao de sua imagem ou dos temas de sua atuacao.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Acuidade demonstrada na analise do briefing.

- Adequacdo da proposta e dos entrevistados selecionados.

- Pertinéncia do roteiro de entrevistas.

- Consisténcia da analise dos resultados.

- Assertividade das conclusdes.

- Exequibilidade das recomendacgdes.

- Organizacao, clareza e objetividade das informacdes e dados apresentados.

Caracteristicas consideradas na classificacao da complexidade:

- Quantidade de entrevistas.
- Prazo de entrega.

Complexidade:

Até 100 entrevistas.
Baixa — Regional
Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.
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Baixa — Nacional | Até 30 entrevistas.

Prazo de entrega: Até 10 dias Uteis.

1.2 Mapa de Influenciadores
1.2.1 e 1.2.2 - Mapa de Influenciadores (Baixa Regional e Baixa Nacional)

Descritivo: Identificacdo, quantificacdo e qualificacdo de jornalistas e outros formadores de opinido (como
as liderancgas locais) que influenciam as percep¢bes do cidadao por meio da divulgacdo de informagdes
sobre o Governo do Distrito Federal e suas tematicas.

Entregas: Planilha contendo relagdo dos formadores de opinidao, com nome do influenciador, seu perfil,
histdrico profissional, sintese de seu posicionamento e os assuntos sensiveis aos quais estd relacionado,
canais e veiculos de comunicac¢do (on-line e off-line) que atua podendo ser de sua autoria ou de terceiros,
com as respectivas estatisticas de audiéncia e recomendacdes de acdo de relacionamento e de
distribuicdo de informacgdo personalizada.

Aspectos a serem considerados na avaliacao da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Consisténcia da indicacdo dos influenciadores em relacdo ao Governo do Distrito Federal e suas
tematicas.

- Qualidade da apresentacao das informacdes, quanto a organizacdo, clareza e objetividade.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

Unidade: 02, um regional e um nacional
Quantidade anual: 02

- Quantidade de influenciadores mapeados.
- Prazo de entrega.

Complexidade:

Até 300 influenciadores.
Baixa — Regional
Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.

Até 50 influenciadores.
Baixa — Nacional
Prazo de entrega: Até 10 dias Uteis.
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1.3.1 Diagndstico e Matriz Estratégica

Descritivo: Levantamento de informagdes e andlise do ambiente e dos cenarios internos e externos da
CONTRATANTE e de suas tematicas que subsidiard o plano de acdo de comunica¢do corporativa da
CODEPLAN, contemplando:

- Identificagdo de publicos internos e externos relevantes para o drgdo/entidade em relagdo as suas
tematicas.

- Planejamento e realizacdo de entrevistas exploratdrias de imersdo, presenciais, gravadas em audio e
transcritas, com os publicos identificados.

- Realizagdo de benchmarking junto a érgaos/entidades que atuem de forma exemplar.

- Levantamento de informacdes sobre a CONTRATANTE e suas tematicas em outras fontes, tais como:
livros, websites, estudos académicos, publicacbes de entidades setoriais, auditorias de imagem, entre
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outras.

- Levantamento de insumos relevantes relacionados a CONTRATANTE, tais como missao, visdo de futuro,
matriz swot (pontos fortes, pontos fracos, ameacas e oportunidade).

- Definicao dos objetivos da comunicacdo corporativa da CONTRATANTE em suas tematicas de atuacao.

- Desenvolvimento de matriz estratégica dos objetivos da comunicacdo corporativa da CONTRATANTE em
suas tematicas de atuacao.

- Indicagao dos potenciais parceiros, recursos, gestores e ferramentas necessarias para o sucesso da
atuacdo em comunicagao corporativa da CONTRATANTE.

Entregas:

- Relatério com o roteiro das entrevistas, lista dos entrevistados, entrevistas transcritas e demais
informacdes identificadas em outras fontes.

- Relatdrio analitico da matriz swot (pontos fortes e pontos fracos da CONTRATANTE e ameacgas e
oportunidades).

- Relatério com a estratégia proposta na matriz estratégica.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Abrangéncia e consisténcia do diagnéstico.

- Confiabilidade das fontes pesquisadas.

- Qualidade da apresentacdo das informacdes dos relatdrios.

Caracteristicas consideradas na classificacao da complexidade:

- Quantidade de entrevistas.
- Prazo de entrega.

Complexidade:

Até 50 entrevistas.
Média
Prazo de entrega: Até 25 dias Uteis.

1.4.1 Plano Estratégico de Comunica¢ao Corporativa

Descritivo: Plano estratégico de comunicacao corporativa da CONTRATANTE, baseado no diagndstico e na
matriz estratégica, abrangendo os seguintes pontos:

- Definicao dos objetivos estratégicos do plano.

- Proposicdo e validagdo das mensagens-chave a serem transmitidas pelo drgdo/entidade junto a seus
publicos.

- Proposicao e validacdo de politica de porta-vozes: identificacdo dos membros da instituicdo que poderao
representa-la formalmente; dos temas a serem abordados pelos porta-vozes; da abrangéncia das
informacGes a serem repassadas e das formas de aplicacdo das mensagens-chave.

- Recomendacdo de agdes e eventos com vistas a atingir os objetivos da CONTRATANTE.
- Recomendacdo de treinamento de porta-vozes e indica¢cdo do escopo do treinamento.

- Cronograma de realizacdao das agdes propostas.
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Entregas: Plano estratégico de comunicac¢do corporativa da CONTRATANTE, nas versGes impressa e digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Aderéncia e alinhamento do Plano as diretrizes do Governo do Distrito Federal, da Secretaria de Estado
de Economia do DF e da CODEPLAN;

- Abrangéncia e sua aplicabilidade.
- Qualidade da apresentacdo das informagdes nos documentos.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Nao se aplica

Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.

2. Assessoria de Imprensa

2.1 Atendimento de Demandas de Veiculos de Comunica¢ao

Descritivo: Desenvolvimento continuo de atividades nas dependéncias da CONTRATADA, com periodo de
execucdao mensal, no atendimento, recebimento, tratamento e resposta as solicitacdes de veiculos de
comunicac¢do nacionais, regionais e internacionais. Inclui as seguintes atividades:

- Atendimento telefénico, por e-mail ou por outros meios eletronicos.

- Atendimento presencial.

- Consulta a fontes.

- Elaboracdo de press-releases, notas, artigos, respostas e outros conteudos.
- Envio de press-releases, notas, artigos, respostas e outros conteudos;

- Atualizacdo do mailing a partir do contato realizado.

Entregas: Relatérios mensais da quantidade de solicitacdes atendidas, com identificacdo dos veiculos de
comunicacdo e dos jornalistas das empresa participantes, o teor de cada demanda e respectiva resposta.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Alinhamento da resposta ao posicionamento estratégico, ao discurso institucional e as mensagens-chave
da CONTRATANTE.

- Amplitude das informacdes repassadas.

- Comparativo entre o relatério mensal apresentado com o resultado de auditoria de imagem, no mesmo
periodo.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Perfil das equipes (formagao académica,
qualificacdo, experiéncia profissional e idiomas) para o atendimento da demanda.

Complexidade:
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Altissima | Profissional de Comunicacdo Master: nivel superior (cursos reconhecidos pelo Ministério da
Educagdo), com, no minimo, 10 anos de atua¢cdo em &rgdos publicos/agéncias/empresas ou
veiculos de comunicacdo de abrangéncia nacional; experiéncia como chefe ou coordenador
de assessoria de imprensa privada ou governamental, gerente de atendimento em dérgao
publico, agéncias, e/ou redator chefe, e/ou editor. Conhecimento amplo das ferramentas de
gestdao e habilidades para elaboragdo de  proposta de trabalho de Comunicag¢dao e de
orcamentos, definicio e implantacdo de planejamentos, projetos de Comunicacdo,
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formulacdo de politicas e estratégias de Comunicacdo e de relacionamento com
formadores de opiniao, conducdo de media training e gestao de eventos. Responsavel por
gerenciar e liderar equipes para execuc¢do das acdes do planejamento de Comunicacdo.
Dominio do idioma inglés.

Prazo de entrega: Execuc¢do continuada mensal.
2.2 Contatos Proativos com Veiculos de Comunicagao

Descritivo: Desenvolvimento continuo de atividades nas dependéncias da CONTRATADA, com periodo de
execucdao mensal, na realizacdo de contatos proativos para articulagdio com veiculos de comunicagao -
nacionais, regionais e internacionais -, com o objetivo de gerar pautas de interesse, divulgar acdes e
promover a imagem institucional da CONTRATANTE, incluindo as seguintes atividades:

- Contatos telefonicos, por e-mail ou por outros meios eletronicos.
- Contatos presenciais.

- Envio de press-releases, notas e outros conteudos.

- Atualizag¢do do mailing a partir do contato realizado.

Entregas: Relatdrios mensais com as quantidades das pautas geradas, os respectivos temas e contetdos e
os dados dos veiculos de comunicac¢do e dos jornalistas responsaveis pelas matérias.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Relevancia do veiculo de comunicacdo e do profissional de midia contatado, em termos do alcance de
publico e do seu potencial como formador de opinido.

- Espaco editorial obtido (midia espontanea).
- Alinhamento da pauta as prioridades estratégicas da CONTRATANTE.

- Comparativo entre o relatério mensal apresentado com o resultado de auditoria de imagem, no mesmo
periodo.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Perfil das equipes (formacdo académica,
qualificacdo, experiéncia profissional e idiomas) para o atendimento da demanda.

Complexidade:

Profissional de Comunicacdo Master: nivel superior (cursos reconhecidos pelo Ministério da
Educagdo), com, no minimo, 10 anos de atuacdo em 6rgdos publicos/agéncias/empresas ou
veiculos de comunicacdao de abrangéncia nacional; experiéncia como chefe ou coordenador
de assessoria de imprensa privada ou governamental, gerente de atendimento em drgao
publico, agéncias, e/ou redator chefe, e/ou editor. Conhecimento amplo das ferramentas de
Altissima | gestdo e habilidades para elaboracdo de  proposta de trabalho de comunicacdo e de
orcamentos, definicdo e implantacdo de planejamentos, projetos de comunicacgao,
formulacdo de politicas e estratégias de comunicacdo e de relacionamento com
formadores de opiniao, conducdo de media training e gestao de eventos. Responsavel por
gerenciar e liderar equipes para execucdo das acbes do planejamento de comunicacdo.
Dominio do idioma inglés.
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Prazo de entrega: Execuc¢do continuada mensal.
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2.3 Entrevista Coletiva

Descritivo: Organizacdo e realizacdo de entrevista coletiva para porta-vozes junto a um grupo de
jornalistas de diferentes veiculos de comunicacdo. As atividades incluem:

- Reunido de briefing com a CONTRATANTE.

- Planejamento, preparacdo e redacdo do conteudo que sera divulgado e dos documentos que serdo
entregues.

- Preparagao e acompanhamento dos porta-vozes.

- Selecdo de convidados e envio de convites.

- Estabelecimento da sistematica e execuc¢do de credenciamento dos empresa participantes.
- Averiguacao do local de realizagdo do encontro.

- Supervisdo e operacdo da coletiva (recepcao dos convidados, organizacdao da ordem de perguntas,
triagem, mediacdo e registro).

- Levantamento e analise da repercussdo da coletiva.
Entregas:
- Briefing, conteudos divulgados e documentos entregues, documentacdo da coletiva.

- Mailing dos jornalistas convidados, relatérios de cobertura com o registro dos jornalistas empresa
participantes e dos resultados obtidos na midia espontanea, a partir da realiza¢do da coletiva.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Adequacdo do planejamento e da operacdao do evento; eficdcia da preparacdo dos porta-vozes em
relacdo as perguntas feitas pelos jornalistas.

- Repercussao da coletiva na imprensa e os resultados obtidos em midia espontanea.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Quantidade de jornalistas convidados, amplitude da coletiva (local, regional, nacional).
- Prazo para realizagdo.

Complexidade:

g Até 30 jornalistas convidados para coletiva regional, com antecedéncia de até 3 dias.
Média
Quantidade estimada: 6 servicos
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Prazo de entrega: Até 10 dias.

2.4 Entrevista Coletiva em Ambiente Digital
Descritivo: A atividade compreende as seguintes agdes:

- Organizacdo e realizacdo de hangouts e transmissGes com streaming ao vivo, com levantamento de
influenciadores digitais a serem convidados.

- Definicdo de moderador.
- Preparacdo técnica para realizacao.
- Coletanea de perguntas.

- Andlise de dados coletados e repercussao da divulgacao.
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Entregas: Relatério com o resumo do evento, nimero de acessos e resultados alcancados, além de DVD
(ou outra midia) com gravacao da entrevista.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Adequacdo dos influenciadores digitais indicados em relagdo ao tema do evento.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Nao se aplica.

Prazo de entrega: Até 5 dias Uteis.

3. Treinamento

3.1 Planejamento e Execucio de Media Training

Descritivo: Treinamento de porta-vozes para relacionamento com a imprensa, mediante apresentagao de
perfil dos veiculos de comunicacdo e de jornalistas de diferentes midias, orientacées e procedimentos
para o contato adequado com jornalistas, havendo, se necessario, acompanhamento de fonoaudiélogo,
atividades praticas, por meio da simulacdo de entrevistas, analise e avaliacdo conjunta da postura dos
empresa participantes em situac¢des diversas, simulagdo de entrevistas com gravacao de videos, analise de
performance com identificacdo e definicdo de responsabilidades do grau de autonomia de cada um dos
porta-vozes.

Entregas: Planejamento e estruturacdo do media training e relatdrios de avaliacdo com informacdes
relativas ao evento e ao desempenho de cada empresa participante, acompanhado de midia com
gravacoes realizadas no decorrer do treinamento.

Aspectos a serem considerados na avaliagao da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Desempenho dos instrutores.
- Relevancia das informacgdes repassadas.

- Pertinéncia das atividades praticas e simulagdes realizadas no treinamento com as situagbes reais
vivenciadas pela CONTRATANTE.

- Avaliagdo das empresa participantes.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Quantidade de empresa participantes, tipo do treinamento com base nos meios de comunicagao
(Eletronicos: TV, e Radio, Impressos: Jornal e Revista e Digitais: Midias on-line/sociais).

- Carga horaria do treinamento.

Complexidade:

Treinamento de 1 porta-voz para os meios TV e Impressos.
Baixa
Carga horaria de até 4 horas.

Prazo de entrega: Até 5 dias apds o treinamento.

3.2 Treinamento para Apresentagoes

Descritivo: Capacitacdo de 01 porta-voz em tema especifico para realizacdo de apresentacdes diversas,
incluindo audiéncias publicas, palestras, exposicdes sobre planos, acdes e resultados de programas e
projetos, campanhas, entre outras. As atividades incluem:
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- Definicdo do direcionamento do discurso no contexto politico, com indicacdo das mensagens pertinentes
aos publicos-alvo das apresentacdes.

- Simulacdo da performance para treinamento de liderancas e defesa de posicionamento institucional em
ambiente contraditério, como audiéncias publicas e comissdes do Congresso Nacional.

- Laboratério de fonoaudiologia com profissional especialista, com o objetivo de aprimorar a diccdo, a
postura e o discurso.

Entregas:

- Relatdrio com o roteiro do treinamento.
- Avaliacdo do desempenho do empresa participante.
- Recomendacdes.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Pertinéncia do roteiro, das especificidades e das atividades propostas para o treinamento.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Carga horaria.

Complexidade:

Baixa | Treinamento de até 3 horas.
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Prazo de entrega: Até 5 dias Uteis apds o treinamento.

3.3 Workshops / Seminarios para Jornalistas

Descritivo: Idealizacdo, organizacdo e realizacdo de evento para familiarizacdo de jornalistas com temas de
atuacdo da CONTRATANTE. O objetivo central é fazer com que os profissionais de imprensa tenham a
oportunidade de aprofundar seus conhecimentos sobre determinado tema, influenciando positivamente
na redacdao de matérias. Os temas poderdo ser apresentados por técnicos ou especialistas do setor,
ligados a CONTRATANTE, ao mercado ou a academia.

Entregas: Planejamento da atividade, incluindo lista de empresa participantes e convidados, indicacdo dos
beneficios e ganhos para a CONTRATANTE, com a realizacdo da atividade e relatério de avaliacdo do
evento.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Adequacdo da proposta e formatacdo do evento aos objetivos estratégicos da CONTRATANTE.
- Relevancia dos resultados alcangados.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Numero de jornalistas convidados.

- Quantidade de atores externos mobilizados (palestrantes, especialistas, educadores, pensadores e/ou
empresarios do setor, fornecedores etc).

- Prazo de entrega do relatério.
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Complexidade:

Até 20 jornalistas convidados.
Baixa | Evento com até 5 atores externos envolvidos.

Prazo de entrega: Relatdrio entregue em até 5 dias.

4. Monitoramento e Analise

4.1 Monitoramento de Contetido em Redes Sociais, Blogs e Portais de Noticias

Descritivo: Acompanhamento de forma permanente (24 horas, 7 dias por semana) a imagem da
CODEPLAN e de suas tematicas em redes sociais, blogs e portais de noticias. O monitoramento deve
indicar a repercussdo, a reputacdo, a evolucdo de sentimento, os principais influenciadores e demais
informacdes estratégicas para a tomada de decisdo. Situacdes que indiquem possiveis repercussdes com
alto volume de menc¢bes devem ser alertadas, especialmente aquelas que possam gerar crise. A analise
deve identificar as razdes do alto volume de menc¢des, e ndo conter apenas numeros, ou seja, explicar as
razbes pela qual determinado tema estd com enfoque positivo ou negativo, o que estd gerando esse
efeito e fornecer exemplos de posts e noticias que comprovem essa explicagao.

Entregas:

- Relatdrio diario as 7h por e-mail a ser definido pela CONTRATANTE. Deve trazer um resumo dos fatos do
dia anterior (assuntos de maior relevancia, positiva ou negativa), tendéncias de temas relevantes para o
dia e temas com potencial para continuar na pauta (por exemplo, tema que esteja repercutindo nas redes
sociais).

- Relatério didrio entre 12h e 14h por e-mail a ser definido pela CONTRATANTE. Deve trazer os temas de
mais repercussdo no dia. O cumprimento desse horario possibilita que o cliente tenha tempo de agir no
proprio dia.

- Alertas por e-mail a ser definido pela CONTRATANTE — Organizar uma régua de corte de crise (por
volume de mencgdes) e avaliar o que merece ou ndo ser alertado. Alertar também para temas positivos,
ou seja, assuntos que venham repercutindo em alta escala, positivamente.

- Relatério semanal em arquivo de apresentacdo em dia e hordrio a ser definido pela CONTRATANTE.
Recorte com uma visdo geral dos principais temas e o que mais repercutiu, positiva e negativamente,
entre os itens monitorados. Deve ter conteldo direto e objetivo, resumindo de forma clara as ocorréncias
da semana.

- Relatério de fim de semana por e-mail a ser definido pela CONTRATANTE - Entre 12h e 14h do sdbado,
domingo e feriado - um consolidado com as principais informacdes do dia, seguindo os mesmos
parametros do relatério didrio, sendo um para cada dia.

- Relatdrio mensal em arquivo de apresentacdo (quinto dia util apds o encerramento do més).
Consolidado objetivo das informacgdes e andlise macro do ocorrido no més.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo, com tolerancia de até 30 minutos.
- Qualidade das andlises.
- Consisténcia, relevancia e tempestividade dos alertas apresentados.

Caracteristicas consideradas na classificagao da complexidade: Quantidade de mengdes.
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Complexidade:

Baixa | Monitoramento de 1 a 100 mil men¢Ges/més.

Prazo de entrega: Conforme especificado no item Entregas.

4.2. e 4.2.2 Andlise de Jornais, Revistas, Blogs, Redes Sociais e Portais de Noticias (Baixa complexidade
Nacional e Regional e Baixa complexidade Internacional)

Descritivo: Sintese analitica didria do conteudo monitorado em jornais, revistas, blogs, redes sociais e
portais de noticias, com alertas sobre temas que oferecam oportunidades ou riscos de comunicagdo a
imagem e recomendacbes de medidas a serem adotadas.

Entregas:

- 02 Relatérios eletronicos diarios, enviados por correio eletrénico para lista de e-mails definidos pelo
CONTRATANTE. O primeiro boletim deverd ser enviado até as 8h30. O segundo relatério até as 16h,
inclusive nos finais de semana e feriados.

- Alertas — mensagem eletronica (em formato previamente acordado) sobre fatos de impacto e de
interesse do CONTRATANTE, noticiados nos intervalos entre o envio dos relatérios.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Atendimento dos prazos estipulados com tolerancia de até 30 minutos.
- Qualidade das andlises.

- Relevancia e coeréncia dos alertas efetuados.

- Aderéncia aos temas de interesse do Governo Federal e do Governo do Distrito Federal.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Tipo de circulacdo (nacional, regional ou internacional).
- Quantidade de veiculos monitorados.

Complexidade:

Baixa — Nacional e Regional | Até 30 veiculos monitorados.

Baixa — Internacional Até 10 veiculos monitorados.
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Prazo de entrega: Mensal (relatério consolidado).

4.3 Auditoria de Imagem

Descritivo: Auditoria mensal de exposicdo da CONTRATANTE e de suas tematicas de interesse, de seus
porta-vozes e lideres, a partir de analise quantitativa e qualitativa da sua presenca nos meios de
comunica¢do monitorados (jornais, revistas, portais de noticias, TV, radio, blogs e redes sociais). A
auditoria deverd apontar os principais temas publicados/veiculados na imprensa, por tipo de veiculo e
impacto para a sua imagem.
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Entregas: Relatdrio analitico (quantitativo e qualitativo), com apresentacao presencial, da forma como os
publicos estratégicos os meios/veiculos de comunicacdo monitorados constroem a imagem da
CONTRATANTE e de suas tematicas, e de suas tematicas de interesse, de seus porta-vozes e lideres, os
atributos positivos e negativos e as principais percepcdes sobre sua atuacdo. O relatdrio deve ser
entregue na forma impressa e em formato digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Consisténcia das analises quantitativas e qualitativas.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Ndo se aplica.

Prazo de entrega: Mensal.

4.4 Clipping Regional —Jornais, Revistas e Portais de Noticias

Descritivo: Clipping diario de conteldo noticioso, relacionado a temas de interesse da CONTRATANTE e de
suas tematicas, a partir da definicdo de palavras-chave, veiculado em até 10 jornais de relevancia
nacional, em até10 revistas de circulacdo nacional e em até 60 jornais regionais.

Entregas: 01 Boletim eletronico didrio com os conteudos noticiosos identificados, enviado por correio
eletronico até as 7h30, para lista de e-mails definidos pela CONTRATANTE.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Abrangéncia do monitoramento.

- Aderéncia aos temas de interesse do Governo Federal e do Governo do Distrito Federal.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Ndo se aplica.

Prazo de entrega: Conforme especificado no item Entregas.

4.5 Clipping Regional - TV

Descritivo: Clipping de conteudo noticioso, relacionado a temas de interesse da CONTRATANTE, a partir da
definicdo de palavras-chave, veiculado em até 05 emissoras de TV aberta e 05 emissoras de TV fechada,
conforme lista a ser definida pela CONTRATANTE.

Entregas: 2 Boletins eletrénicos didrios com os conteudos noticiosos identificados, enviados por correio
eletrénico para lista de e-mails definidos pelo érgdo/entidade. O primeiro boletim devera ser enviado até
as 9h30 (conteudo monitorado a partir de 20h30 do dia anterior até as 8h30 do dia vigente). O segundo
boletim até as 21h30 (conteddo monitorado a partir de 9h30 até as 20h30). Os hordrios de entrega dos
boletins poderdo sofrer alteracdo de acordo com a grade de programacdo das emissoras.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo, com tolerancia de até 30 minutos.
- Abrangéncia do monitoramento.
- Aderéncia aos temas de interesse do Governo Federal e do Governo do Distrito Federal

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Ndo se aplica.
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Prazo de entrega: Conforme especificado no item Entregas.

4.6 Clipping Regional — Radio

Descritivo: Clipping de conteudo noticioso, relacionado a temas de interesse da CONTRATANTE, a partir da
definicdo de palavras-chave, veiculado em até 100 emissoras de radio, conforme lista a ser definida pela
CONTRATANTE.

Entregas: 2 boletins eletrénicos didrios com os conteldos noticiosos identificados, enviados por correio
eletronico para lista de e-mails definidos pela CODEPLAN. O primeiro boletim devera ser enviado até as
8h30 (conteuido monitorado a partir de 18h do dia anterior até as 7h30 do dia vigente). O segundo
boletim até as 18h (conteido monitorado a partir de 7h30 até as 17h30).

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo, com tolerancia de até 30 minutos.
- Abrangéncia do monitoramento.
- Aderéncia aos temas de interesse do Governo Federal e do Governo do Distrito Federal

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Ndo se aplica.

Prazo de entrega: Conforme especificado no item Entregas.

5. Producao de Conteudos

5.1 Elaboragdo de Texto em Lingua Portuguesa

Descritivo: Elaboracdo e revisdao de textos jornalisticos ou institucionais direcionados ao publico interno
ou externo, a partir de consultas a fontes oficiais (autoridades e/ou técnicos de drgdos publicos nas
diversas esferas e poderes), representantes do setor privado, especialistas, bem como relatérios e outros
documentos governamentais, livros, websites, estudos académicos, publicacdes de entidades setoriais,
pesquisas estatisticas e outros conteldos e publicacdes impressos ou eletronicos. Os textos produzidos
poderdo ser utilizados como press-releases, notas a imprensa, avisos de pauta, artigos de opinido,
ambiente digital, posicionamentos (position paper), briefing, livro branco, manuais, cartilhas, dossiés,
textos institucionais para publicacdes e/ou apresentacdes, guia de perguntas e respostas, mensagens-
chave, entre outros.

Entregas: Texto produzido e revisado com indicacdo das fontes consultadas.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Adocdo das fontes e insumos fornecidos pela CONTRATANTE.

- Tempestividade no atendimento e na resposta as necessidades e/ou problematica apresentada pela
CONTRATANTE.

- Qualidade dos textos quanto a ortografia e a legislacao.
- Confiabilidade das fontes.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Tipo de texto e conteudo.
- Quantidade de fontes.
- Tipo de apuracao.

- Quantidade de laudas.
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- Prazo de entrega.

Complexidade:

Texto original, com conteudo factual e analitico.

Formulado a partir de informagdes obtidas em consulta a 3 ou 4 fontes.

o Podendo ocorrer pesquisa complementar para incorporacdo de contetdos ndo fornecidos.
Media De 02 a 04 laudas.

Prazo de entrega: Até 3 dias Uteis.

Quantidade estimada : 30 produtos

5.2 Fotografia

Descritivo: Producdo de fotos de interesse da CONTRATANTE, para utilizacdo junto aos publicos externo
e/ou interno.

Entregas: Arquivos digitais das fotos, em alta resolucdo, e relatério com descricdo do material produzido e
dos direitos de uso. Devera ser observada a legislacdo vigente no que diz respeito a direitos autorais e de
cessdo de imagem.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Qualidade técnica e editorial das fotografias.
- Alinhamento das tematicas com o briefing.

Caracteristicas consideradas na classificacao da complexidade:

- Tempo de producgdo.
- Prazo de entrega, mensal.

Complexidade:

Producdo com duracao de até 4 horas.
Baixa | Prazo de entrega: Até 1 hora apds a producao.

Quantidade estimada : 10 servicos

5.3 Reportagem em Video (Video Release)

Descritivo: Videorreportagem elaborada a partir de briefing e pauta previamente aprovados. A edi¢do do
material bruto é feita a partir de roteiro criado para a realizacdo do video. Os personagens e profissionais
envolvidos devem ceder o direito de uso de imagem e o direito autoral em arquivo texto. O custo devera
prever a equipe necessaria para a producdo do video.

Entregas: Arquivo de texto contendo o roteiro aprovado pela CONTRATANTE, arquivo de video em alta
resolucdo (HD) para uso em TV e internet, cdpia dos direitos autorais e de uso de imagem cedidos.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:
- Cumprimento do prazo.
- Qualidade técnica e editorial do material em relacdo a pauta planejada e ao roteiro aprovado.
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Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Quantidade de dias de captacao.

- Equipe utilizada na producao.

- Pés-producao.

- Prazo de entrega.

Complexidade:

Alta

De 2 a 5 dias de captagao e producgao.

Equipe composta de 1 diretor de fotografia, 1 repdrter, 1 cinegrafista, 1 produtor, 4 assistentes.

Pés-producdao com edicao do material captado, sonorizacdao e computagao grafica.
Prazo de entrega: Até 15 dias Uteis apds encerrada a captacao.

Quantidade estimada : 10 produtos

5.4 Video Depoimento para Imprensa e Publicos Influenciadores nas Midias Digitais

Descritivo: Video para captacdo de um ou mais depoimentos sobre tema especifico. Elaborado a partir
de briefing e pauta previamente aprovados. A edicdo do material bruto é feita a partir de um roteiro
aprovado pela CONTRATANTE. Os personagens e profissionais envolvidos devem ceder o direito de uso de
imagem e o direito autoral. O custo devera prever a equipe necessdria para a producao do video.

Entregas: Arquivo de texto contendo o roteiro aprovado pela CONTRATANTE, arquivo de video em alta
resolucdo (HD) para uso em TV e internet, cOpia dos direitos autorais e de uso de imagem cedidos.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Qualidade técnica e editorial do material em relacdo a pauta planejada e ao roteiro aprovado.

Caracteristicas consideradas na classificacao da complexidade:

- Quantidade de dias de captacdo e producao.

- Quantidade de depoimentos.

- Equipe utilizada na producdo e pds-producdo.

- Prazo de entrega. 5

Complexidade:

Alta

De 2 dias a 5 dias de captacdo e producao.

Gravacgao acima de 5 até 10 depoimentos com duragado individual de até 1 minuto.

Equipe composta de 1 diretor de fotografia, 1 repdrter, 1 cinegrafista, 1 produtor, 4 assistentes.

Pés-producdao com edicao do material captado, sonorizagdo e computacao grafica.
Prazo de entrega: Até 15 dias Uteis apds encerrada a captacao.

Quantidade estimada : 48 produtos

5.5 Podcast para Imprensa e Publicos Influenciadores nas Midias Sociais
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Descritivo: Captacdo e edicdo de audio, a partir de briefing e pauta previamente aprovados. O audio
podera ser disponibilizado na internet ou enviado para emissoras de radio. O custo deve prever repérter,
equipe técnica e ferramenta de distribuicao.

Entregas: Arquivo de audio editado.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Qualidade técnica e editorial do dudio em relacdo a pauta planejada e ao roteiro aprovado.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Minutos editados.

Complexidade:

Acima de 3 e até 5 minutos.
Alta
Quantidade estimada : 48 produtos
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Prazo de entrega: Até 1 dia util apds a producdo. - 48

5.6 Projeto Editorial

Descritivo: Elaboracdo de documento com planejamento das diretrizes de um produto editorial (revista,
jornal, entre outros). Definicdo das caracteristicas do produto (sec¢des, titulos, conteldos, formatos,
imagens), dos objetivos da publicacdo e temas a serem abordados, da linguagem a ser utilizada, da
periodicidade, da distribuicdo e do cronograma de execucgao.

Entregas: Arquivo texto detalhado contendo as normas do Projeto Editorial, com suas caracteristicas, tipo
de conteldo e plano geral de funcionamento.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Aderéncia do projeto as diretrizes de comunicacao do Governo Federal.
- Aplicabilidade.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: N3o se aplica

Prazo: até 20 dias uteis

5.7 Conteudo e Design para Apresentagao

Descritivo: Elaboracdo de conteldo para apresentacdao em reunido, seminario, evento, audiéncia, etc, com
conteldo factual e analitico, a partir de informacbes obtidas de fontes diversas indicadas pela
CONTRATANTE.

Entregas: Apresentacdao em formato digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Utilizacdo das fontes e insumos fornecidos pela CONTRATANTE.

- Tempestividade no atendimento e nas respostas as necessidades e/ou problematica apresentada pela
CONTRATANTE.

- Observancia das normas de correcao ortografica e a legislacao.
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- Observancia da aplicacdo correta de marcas, contempladas as orientacdes da CONTRATANTE, a exemplo
da acessibilidade.

- Utilizacdo de fontes confidveis.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Tipo de texto e conteudo.

- Quantidade de fontes.

- Tipo de apuracao.

- Quantidades de laudas elaboradas.

- Prazo de entrega.

Complexidade:

Baixa

Texto original, com conteudo factual.

Formulado a partir de informacdes obtidas com até 1 fonte.
Sem necessidade de consultas externas.

Até 10 laudas produzidas.

Prazo de entrega: Até 2 dias Uteis.

Quantidade estimada: 12 produtos

- Prazo de entrega. Mensal

5.8 Banco de Midias

Descritivo: Criacdo, gerenciamento e armazenamento, por meio de sistema on-line, da producdo de
videos, fotografias e dudios, que incluem as seguintes atividades:

- Montagem de estrutura operacional visando disponibilizar todos os arquivos no Banco de Midias;

- Disponibilizacao, durante o contrato, de acesso ao software com funcionalidades para a gestdo dos
arquivos do Banco de Midias;

- Disponibilizacao de storage em rede com arranjo redundante, contetudos espelhados e backups em
nuvem e/ou HD externo, como forma de garantir a integridade dos contetdos arquivados;

- Disponibilizacao de download e conteldo do Banco de Midias, em formato a ser definido;

- Disponibilizacdo do Banco de Midias, ao final do contrato, 3 CONTRATANTE.

Entregas: Banco de Midias propriamente dito e relatério mensal, em arquivo texto, contendo toda a
movimentacdo (inclusGes, exclusées, consultas, downloads).

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade: N3o se aplica.

Caracteristicas consideradas na classificagdao da complexidade: Volume armazenado.

Complexidade:

Média

Insercdo e guarda de até 10 horas de video bruto/més; 30 minutos de pecas em video
prontas/més; 10 horas audio sem edicdo/més; 30 minutos de pecas em audios prontos/més;
600 imagens de foto/més.

Quantidade estimada: 12 produtos
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Prazo de entrega: Mensal

6. Acao de Relagdes Publicas Digital

6.1 Planejamento de Ag¢des Institucionais para Relacionamento com Publicos Influenciadores em
Ambientes Digitais

Descritivo: Planejamento para definicdo de linha editorial e posicionamento estratégico, com calendario
das acbes a serem implementadas em cada ambiente digital.

Entregas:

- Documento contendo avaliacdo de perfil do publico-alvo nos ambientes digitais.

- Conjunto de normas com a descricdo do objetivo, tipo de conteludo, publico-alvo, linguagem e
periodicidade a ser utilizada em cada ambiente e calendario de ag¢bes, com frequéncia de entregas e
apresentacao de produtos de comunicacao digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Aderéncia as diretrizes de comunicacdo digital da CONTRATANTE.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Abrangéncia do planejamento.
- Prazo de entrega.

Complexidade:

I Planejamento para periodos superiores a 6 meses.
Alta
Prazo de entrega: Até 30 dias Uteis.
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6.2 Conteudo Multimidia para Relacionamento em Ambientes Digitais

Descritivo: Producdo e publicacdo de textos, posts para ambientes digitais tais como redes sociais, blogs,
sitios, intranet, entre outros, a partir de pauta previamente aprovada. Envolve a criacdo do texto, edicao
de imagens, tagueamento.

Entregas: Relatério mensal com listagem e visdao consolidada das tarefas realizadas.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Utilizacdo das fontes e insumos fornecidos pela CONTRATANTE;

- Tempestividade no atendimento e nas respostas as necessidades e/ou problematica apontada pela
CONTRATANTE;

- Observancia das normas ortograficas e da legislacao;
- Aderéncia as diretrizes de comunicacdo digital do Governo do Distrito Federal;
- Utilizacdo de fontes confiaveis.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade: Volume de producdo de conteudo.

Complexidade:
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Média | Producao de 101 a 500 conteudos.

Prazo de entrega: Mensal.

6.3 Agoes de Relacionamento com Publicos Influenciadores em Ambientes Digitais

Descritivo: Gerenciar perfis nas redes sociais, incluindo conteudo e analisando os itens que necessitem de
algum tipo de acao especifica, tais como: resposta, monitoramento, exclusdo, etc. A moderacao deve ser
feita de forma permanente (24 horas, 7 dias por semana), com postagens, leitura e classificacdo (neutro,
positiva e negativa) de todas as interagGes, além da articulacdo com outros interlocutores para construcao
de respostas. As intervencdes sdo pontuais e de rapida execucdo, sem a necessidade de projetos ou
documentos mais elaborados.

Entregas: Relatério mensal com listagem das tarefas realizadas e visdo consolidada das tarefas realizadas.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Tempestividade na interacdao e moderacao.

- Qualidade das interacdes.

- Indice de falhas ou erros.

- Dimensionamento de desempenho, considerado o volume de atuagcdo més a més.

Caracteristicas consideradas na classificagao da complexidade: Quantidade de interagdes.

Complexidade:

Moderacdo de até 100 mil comentdrios més.
Baixa
Quantidade estimada: 12 produtos

Prazo de entrega: Mensal.

7. Design Aplicado a Produc¢ao de Contetido para Relagdes Publicas

7.1 Projeto Grafico

Descritivo: Definicdo das caracteristicas visuais de uma peca de design, impressa ou eletrénica (exemplos:
livros, jornais, revistas e suas versdes eletrbnicas ou webs, newsletters, entre outras), como formato,
elementos graficos (fotos, ilustra¢des, grafismos), titulos e fontes utilizadas. Deve organizar o conteudo e
dar destaque a leitura, atendendo as necessidades editoriais indicados no briefing de trabalho.

Entregas: Projeto grafico detalhado, impresso ou em meio digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.

- Aplicabilidade do projeto.

- Adequacdo aos desafios de comunicacdo e as necessidades apontadas no briefing.
- Qualidade estética.

- Pertinéncia ao tema.
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- Aderéncia as diretrizes de comunicacdo do Governo do Distrito Federal.

Caracteristicas consideradas na classificacao da complexidade:

- Quantidade de paginas.
- Prazo de entrega.

Complexidade:

De 51 até 100 paginas.
Alta | Prazo de entrega: Até 30 dias.
Quantidade estimada: 6 produtos

7.2 Diagramacao / Editoracdo de Publica¢gdes Impressas

Descritivo: Organizacdo do conteldo e dos elementos graficos em espaco determinado, em projeto
grafico (leiaute) previamente aprovado, devendo incorporar os principios do design grafico para manter a
identidade da peca ou publicacao.

Entregas: Peca ou publicacdo diagramada, em arquivo digital, para impressao.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Fidelidade da diagramacao ao projeto grafico.
- Adequacdo do conteudo a proposta de trabalho descrita no briefing.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Quantidade de paginas.
- Prazo de entrega.

Complexidade:

De 101 até 200 pdaginas.
Alta | Prazo de entrega: Até 30 dias.

Quantidade estimada: 6 servicos

7.3 Diagramagao de Apresentacoes Eletronicas

Descritivo: Formatacdao de arquivo de apresentacdo para projecdo ou exibicdo eletrénica, conforme
conteldo e programacao visual estabelecidos previamente. O foco do trabalho estd na hierarquia das
informacdes, garantindo equilibrio entre os recursos visuais, de forma a dinamizar e otimizar a exposicao
do conteudo.

Entregas: Apresentacdo em programa (software) previsto no briefing, em arquivo digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Adequacao visual do conteudo a proposta de trabalho descrita no briefing.
- Qualidade estética e pertinéncia ao tema.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:
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- Quantidade de laminas de apresentacao.
- Prazo de entrega. 4

Complexidade:

De 51 até 100 laminas.
Alta | Prazo de entrega: Até 7 dias.

Quantidade estimada: 4 servicos

7.4 Infografico Dinamico e/ou Interativo

Descritivo: Representacao visual de informacgdes, com a utilizacdo de recursos graficos, tais como fotos,
graficos ou ilustracdes e textos breves. Inclusdo de recursos interativos (dudio e/ou video embedados,
animacdes em flash, em HTMLS5 ou 3D) para dar dinamismo a apresentacdo. Pode ser utilizado em
eventos, na internet ou em ambientes digitais.

Entregas: Infografico aprovado, em meio digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

- Cumprimento do prazo.
- Qualidade do desenho final, apds a mescla de todas as variaveis (texto, recursos graficos e interativos).
- Clareza e correta hierarquizacao dos dados expostos.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

- Tamanho do infogréfico, considerando a quantidade de informacdes (texto) e os recursos estaticos (foto
ou ilustracdo) e dindmicos (dudio e/ou video embedados, animagcbes em flash, em HTMLS5 ou 3D)
utilizados.

- Prazo de entrega.

Complexidade:

Infografico com foto e/ou ilustragdo existente, breve texto e anima¢do em 3D ou HTMLS.
Alta | Prazo de entrega: Até 15 dias.
Quantidade estimada: 12 produtos

- Qualificacdo da equipe de atendimento.
- Tempo de acompanhamento da demanda.

Complexidade:

Acompanhamento e especificacdo de 1 Ordem de Servico complexa, de médio e longo prazo.
Alta | Demanda exige um nivel alto de qualificacdo no atendimento.

Consome até 16h de acompanhamento mensal.
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Prazo de entrega: Execug¢do continuada mensal.

ANEXO Il - BRIEFING
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INFORMACOES GERAIS

A CODEPLAN — Companhia de Planejamento do Distrito Federal foi criada em 1964. Inicialmente dedicada
a producdo e tratamento de informacdo de natureza socioeconbmica, em 1979, agregou as suas funcdes
atividades na area de processamento de dados. Na década de 1990, ampliou sua atuacao para a area de
sistema de informacdo, que se manteve até o final da década de 2010.

Atualmente, a CODEPLAN atua na producdo e elaboracdo de estudos e pesquisas que norteiam o
planejamento, a elaboracdo, o monitoramento e a avaliacdo de politicas publicas. Dessa maneira, é a
empresa de pesquisa e estatistica do Governo do Distrito Federal.

Dentre os objetivos da CODEPLAN estdo a sistematizacdo e georreferenciamento de dados, producdo de
pesquisas quantitativas e qualitativas e disseminacdo de informagdes que contribuam para as seguintes
finalidades do GDF: desenvolvimento econdmico, geracdo de emprego e renda, combate as desigualdades
sociais, inclusdo social, politica ambiental, mobilidade urbana e planejamento territorial.

A CODEPLAN tem buscado ampliar as suas relagdes institucionais com gestores publicos, parlamentares,
pesquisadores, meio académico, setor privado e a sociedade civil. Para tanto, tem firmado Acordos de
Cooperacgao Técnica com entes publicos e privados, universidades publicas e privadas e institutos de
pesquisa em ambito local, regional e nacional.

Ademais, tem estreitado a relacdo com o parlamento, especialmente a Camara Legislativa do Distrito
Federal, executando emendas parlamentares em diversas pesquisas, contribuindo com pesquisa de
interesse da mesa diretora e de deputados distritais. Disponibilizamos anualmente o Caderno de Emendas
com os projetos e produtos a serem desenvolvidos e que podem ser custeados por emendas
parlamentares, possibilitando assim a colaboracdo do Legislativo, também usuario de dados na
elaboracdo de projetos de lei e na defesa de causas especificas.

Assim como, tem participado de conselhos superiores, aprimorado a relacdo com o setor empresarial,
ampliado o didlogo com segmentos sociais e buscando disseminar a sua produgdo para o conhecimento
de toda a populacdo do DF.

A CODEPLAN realiza atualmente diversas pesquisas e estudos, em diferentes areas, com destaque para a
area socioecondmica, as politicas sociais e urbanas, ambientais e territoriais.

Dentre as principais pesquisas demograficas em andamento, destaca-se:

e Pesquisa de Emprego e Desemprego (PED/DF) — pesquisa domiciliar realizada mensalmente, em
parceria com o DIEESE, no ambito do territdrio do Distrito Federal e na Regido Metropolitana de
Brasilia, ou seja, os 12 municipios de Goias limitrofes ao DF. A divulgacdo dos dados é mensal e a
pesquisa de campo é continua.

e Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD/DF) — pesquisa domiciliar, bianual, realizada nas
33 Regides Administrativas do DF e responsavel pelos dados que subsidiam a maioria de estudos e
pesquisas publicadas pela CODEPLAN. Deve ser concluida até a primeira quinzena de
dezembro/2021. A divulgagdo dos resultados serd no fim do primeiro trimestre de 2022.

e Pesquisa Metropolitana por Amostra de Domicilios (PMAD) — pesquisa domiciliar, bianual, realizada
na Regido Metropolitana de Brasilia, ou seja, os 12 municipios de Goids limitrofes ao DF. Foi
realizada em 2020. Até o fim do ano serdo divulgados os dados por municipio. Os dados gerais da
pesquisa foram divulgados em julho/2021.

e Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios Rural (PDAD Rural) — pesquisa domiciliar, sera realizada
pela primeira vez no DF. A pesquisa de campo sera em 2022, mas o planejamento da pesquisa ja
iniciou em 2021.

e Pesquisa sobre a Populacdo em Situacdo de Rua — sera feita pela primeira vez pelo GDF. Busca
mapear e identificar o niUmero e as caracteristicas das pessoas em situacdo de rua no DF. A pesquisa
devera ser concluida em dezembro de 2021.
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A CODEPLAN tem publicado e elaborado estudos na area social, com recortes de género, classe, etario e
racial — Sdo 16 estudos sobre as condi¢des de vida da populagdo e as politicas sociais relativas ao Distrito
Federal, a Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno (RIDE), a Area
Metropolitana de Brasilia (AMB) e a outras areas de influéncia do territdrio distrital, e apresentar andlises
sociodemograficas e/ou socioecondmicas de segmentos especificos da populacdo a partir de dados
disponiveis, priorizando a desagregacao territorial e salientando heterogeneidades identificadas.

As tematicas abordadas nas politicas sociais sdo variadas, tais como:
e Primeira Infancia — em parceria com o Conselho Distrital da Crianca e do Adolescente e as
Secretarias de Saude, Educacdo e Desenvolvimento Social, a pesquisa busca conhecer aspectos da

primeira infancia (0 a 6 anos) no DF por meio de pesquisa domiciliar. Dados a serem coletados pela
aplicacdo do questionario do projeto PIPAS;

e Agenda LGBTQIA+ - Produzir estudos e pesquisas sobre populagdo LGBTQIA+ no DF. Os dados sobre
o perfil da populacdo LGBTQIA+ estdo sendo coletados por meio da PDAD 2021 e suplemento on-
line especifico.

e Gravidez na Adolescéncia - busca identificar como o problema se apresenta no DF entre diferentes
regides administrativas. Mais especificamente, analisa caracteristicas epidemiolégicas desses
nascimentos e caracteristicas de perfil demografico dessas jovens maes.

e Infeccbes Sexualmente Transmissiveis no DF - Descrever a ocorréncia dos principais tipos de ISTs
entre jovens por regides administrativas do DF;

e Empregabilidade de Pessoas com Deficiéncia - Investiga quais sdo as dificuldades para inser¢do das
pessoas com deficiéncia no mercado de trabalho.

Também tem executado pesquisas demandadas por diversas secretarias do GDF, tais como:

e Estudo sobre perfil dos estudantes em escolas de gestdo compartilhada;
e Elaboracio de indice de Vulnerabilidade Social do DF;
e Avaliacdo da percepcao de moradores e comerciantes sobre a revitalizacdo da W3 Sul;

e Apresentacdo de andlises semanais de dados da economia do DF, conforme demanda especifica da
Secretaria de Estado de Economia;

e (Cdlculo da amostra para Projeto Setor Primavera;

e Anadlises demograficas e socioecondmica das localidades do Arapoanga, Vale do Amanhecer e do
SCIA/Estrutural;

e Levantamento do perfil socioecondmico dos carroceiros do DF, entre outros.
No ambito econdémico, desenvolvemos as seguintes pesquisas:

e Andlise dos indicadores de atividade econGmica, precos e mercado de trabalho do Distrito Federal;

e Construcdo do PIB anual do DF em conjunto com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE).

e Boletim de Conjuntura Econbémica — Estudo trimestral dos principais fatores conjunturais que
afetaram a performance da economia do Distrito Federal ao longo dos trimestres e seu efeito sobre
o desempenho da atividade econémica.

e IDECON — indice de Desempenho Econdmico do DF - No Distrito Federal, a estimativa do PIB possui
periodicidade anual e tem uma defasagem de dois anos entre o ano do PIB estimado e o resultado
de sua estimativa. Dessa forma, faz-se necessario tentar antecipar os movimentos da economia
distrital para desenvolver e aperfeicoar as politicas publicas;
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e Boletim de Acompanhamento do IPCA e do INPC - Fazer o acompanhamento da evolucdo dos
precos no Distrito Federal, destacando os fatores conjunturais que colaboraram para as variagdes
mensais observadas e os itens que tiveram as maiores oscilacdes positivas e negativas.

No que tange a area urbana e ambiental, a CODEPLAN tem desenvolvido tais pesquisas e estudos:

e Mapa do emprego verde - realizar o mapeamento das empresas que atuam com infraestrutura
verde, energias renovaveis e demais negdcios que atuam no desenvolvimento sustentavel do DF;

e Coleta seletiva no DF - LU: realizada a pesquisa utilizando a Central de Atendimento ao Cidadao,
construcdo de relatdério metodoldgico e tratamento da base de dados. Resultado foi divulgado no
primeiro semestre de 2021;

e Observatério de Boas Praticas Urbanas e Ambientais - identificar e dar visibilidade as experiéncias
exitosas, buscando construir um conhecimento que possibilite dar subsidio as politicas publicas que
impactem positivamente na melhoria dos seguintes aspectos: planejamento territorial;
regularizacdo fundiaria; déficit habitacional; mobilidade; infraestrutura; saneamento basico;
conservacao e qualidade ambiental; licenciamento ambiental; gestdo da dgua e energia limpa.

Em 2020, diante da pandemia que assolou todo o planeta, a CODEPLAN passou a integrar o Comité Covid-
19, situado no gabinete do governador e coordenador pelo Secretario-Chefe da Casa Civil. Desde entdo
tem publicado semanalmente o Boletim Covid 19, que estd na sua octogésima-primeira edicdo, se
tornando instrumento de acompanhamento local da epidemia e ferramenta essencial na tomada de
decisdes do Governo do Distrito Federal.

A CODEPLAN dedica-se continuamente em reforcar sua missdo de pensar as questdes voltadas ao Distrito
Federal e area de influéncia, criando foruns de debates e lancando publicacdes relacionadas ao tema, tais
como a série Texto para Discuss@o, e promove anualmente o Prémio CODEPLAN, em parceria com a Fibra,
SESC e SENAI, que incentiva e premia estudos relacionados as suas tematicas de atuacao.

Com essas acdes, a Companhia reafirma sua posicdo de érgdo de pesquisas e estatistica, contribuindo
para o planejamento integrado do Distrito Federal e sua regido de influéncia, constituida por municipios
que compdem a RIDE e a AMB — Area Metropolitana de Brasilia.

Tendo se tornado fonte oficial de dados para a sociedade e para a imprensa, a Companhia é
permanentemente citada em noticias e matérias locais, e tem potencial para ser fonte nacional no ambito
dos dados e informacdes sobre a capital do pais, sendo um desafio pautar a imprensa nacional e tornar-se
também fonte constante nesta esfera a fim de ampliar a sua atuacdo e otimizar a divulgacdo de seus
dados seu publico-alvo: gestores publicos, pesquisadores, parlamentares, sociedade civil organizada e
populacdo do Distrito Federal e de todo o pais.

A COMUNICAGAO — INSTRUMENTO

Comunicar dados e estudos baseados em evidéncias, assim como dos diagndsticos que impactam
diretamente as diversas comunidades do Distrito Federal, devem ter mais relevancia que apenas a
comunicacao local, no ambito do DF, mas amplitude nacional.

Como empresa publica, sua comunicacdo deve se basear no principio do direito soberano da populacdo,
de ser informada sobre as realizacdes em curso, durante toda a gestao, sempre com um carater educativo,
informativo e/ou de orientacdo social.

Neste sentido, os principais desafios, bem como o publico alvo, s3o:

. Dar amplo conhecimento a sociedade dos diagndsticos econdmicos e sociais, associados as politicas
e programas implantados ou em implantacao;

. Alcancar toda a populagdo tornando-se uma referéncia em dados, criando empatia em relagdo as
pesquisas realizadas e sentimento de pertencimento da sociedade com as agbes que servem para
otimizar a qualidade de vida no DF;
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. Estimular a participacdo da sociedade nas pesquisas e, consequentemente, nas formulacdes de
politicas publicas;

. Colaborar na disseminacdo de informacdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes
segmentos sociais;

. Promover o Distrito Federal em ambito regional e nacional.

Respeitando esses pilares, a Companhia, ndo sé, cumprindo com as suas atribuicdes de prestacdo de
informacdGes e contas de forma transparente, como levando aos mais diversos publicos, informacgGes que
subsidiem o Governo do Distrito Federal e o auxilie na tomada de decisbes que impactam toda a
sociedade.

SITUACAO GERAL

A comunicacdo da CODEPLAN, bem como do Governo do Distrito Federal, é pautada pelo principio
constitucional da publicidade e do direito a informacdo da populacdo. E tem o objetivo de divulgar, com
transparéncia, os seus papéis, acoes e servicos colocados a disposicao dos cidadados, conforme preceitua o
artigo 258 da LODF: A comunicacdo é bem social a servico da pessoa humana, da realizacao integral de
suas potencialidades politicas e intelectuais garantidos o direito fundamental do cidaddo a participar dos
assuntos da comunicagdo como maiores interessados por seus processos, formas e contetdo.

Embora sempre noticiada pela midia, as acdes da CODEPLAN ainda ndo foram totalmente percebidas e
assimiladas por boa parte da populacdo; sobretudo no restante do pais. No Distrito Federal esse
desconhecimento atrapalha a realizacdo de pesquisas e a confianca da populacdo em participar
respondendo questiondrios, ligacdes ou atendendo pesquisadores(as).

ANEXO IlI - PLANILHA DE FORMAGAO ANUAL DE EXECUGAO E PREGCOS UNITARIOS DOS PRODUTOS E
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SERVICOS ESSENCIAIS
Quant. | Produto/Servico Quant. E:l?::rio TOTAL
1 Estratégia de Comunicacao
1.1.1 QZZ:';?:’ de percepcdo de imagem - Baixa | RS 38.166,67 | RS 38.166,67
1.1.2 ﬁ‘;i'srfjlo de percepcdo de imagem - Baixa | RS 35.676,67 | RS 35.676,67
1.2 Mapa de Influenciadores - -
1.2.1 Mapa de influenciadores - Baixa Regional 1 RS 50.783,33 | RS 50.783,33
1.2.2 Mapa de influenciadores - Baixa Nacional 1 RS 35.516,67 | RS 35.516,67
1.3 Diagndstico e matriz estratégica - -
1.3.1 Diagnodstico e matriz estratégica - Média 1 RS 68.741,33 | RS 68.68.741,33
1.4 Plano estratégico de comunicacdo corporativa - -
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Plano estratégico de comunicagdao corporativa da

1.4.1 CONTRATANTE, nas versdes impressa e digital. | 1 RS 61.523,33 | RS 61.523,33
(Anual)

2 Assessoria de Imprensa - -
A i icul

51 tendlmen:co del Fiemandas f:le veiculos de 19 RS 56.774,67 | RS 681.296,00
comunicagao - altissima complexidade
Contatos proativos como veiculos de comunicacado

2.2 . . 12 RS 49.843,67 | RS 598.124,00
- Altissima complexidade

2.3 Entrevista Coletiva - Média complexidade 6 RS 10.842,00 | RS 65.052,00

2.4 Entrevista Coletiva em ambiente digital 12 RS 14.836,67 | RS 178.040,00

3 Treinamento - -
Planejamento e Execucdo de Media Training -
Bai . o 1 )

31 aixa Complemdade Treinamento de porté voz 1 RS 31.066,67 | RS 31.066,67
para os meios TV e Impressos. - Carga hordria de
até 4 horas
Treinamento para apresentacdes - 1 treinamento

3.2 , 1 RS 29.066,67 | RS 29.066,67
de até 3 horas.

3.3 Workshop - baixa complexidade 1 RS 54.366,67 | RS 54.366,67

4 Monitoramento e Analise - -

Monitoramento de Conteldo em Redes Sociais,

4.1 Blogs e Portais de Noticias - Baixa - Entrega diaria | 12 RS 26.003,33 | RS 312.040,00
(1/100 mil mens&es/més)

4 An'allse de Jor'nals, reV|s'tas, etc - Fntrega diaria - 12 RS 18.450,00 | R$ 221.400,00
Baixa complexidade Nacional e Regional

491 An.allse de Jor.nals, revistas, .etc - Entrega diaria - 12 RS 22.733,33 | R$ 272.800,00
Baixa complexidade Internacional

43 Auditoria de Imagem 12 RS 44.483,33 | RS 533.800,00

44 Clipping I.Rlegional - Jornais, revistas e portais - 12 RS 13.680,67 | RS 164.168,00
Entrega diaria

4.5 Clipping Regional TV - Entrega didria 12 RS 18.979,67 | RS 227.756,00

4.6 Clipping Regional Radio - Entrega diéria 12 RS 11.770,00 | RS 141.240,00

5 Producgdo de Conteldos - -

5.1 Elaboracdo de texto em lingua portuguesa - média | 30 RS 1.804,02 RS 54.120,60
complexidade
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5.2 Fotografia - complexidade baixa 10 RS 2.341,60 RS 23.416,00

53 Reportagem em Video (Video Release) - 10 RS 34.232,33 | RS 342.323 33
Complexidade Alta

54 Y|deo (?Iep0|mento para mprensa e publicos 48 RS 30.845,67 | RS 1.480.592,16
influenciadores - alta complexidade

55 Podcalst. para I‘m.prensa e Public95 Influenciadores 48 RS 3.267.25 RS 156.827,84
nas Midias Sociais - alta complexidade

5.6 Projeto editorial (anual) 1 RS 13.364,00 | RS 13.364,00

57 Conteud.o e Design para apresentacdo - baixa 12 RS 6.493,47 RS 77.921.60
complexidade

5.8 Banco de Midia - Média complexidade 12 RS 11.112,00 | RS 133.344,00

6 Acdo de RP Digital - Alta complexidade - -

Planejamento de Acgbes Institucionais para

6.1 Relacionamento com Publicos Influenciadores em | 2 RS 29.073,33 | RS 58.146,67
Ambientes Digitais - alta complexidade

6.9 Cont-eudo Mglhmldla’ para reIacpnamento em 12 RS 40.164,00 | RS 481.968,00
ambientes digitais - média complexidade

Acbes de Relacionamento com Publicos

6.3 Influenciadores em Ambientes Digitais - Baixa | 12 RS 25.350,00 | RS 304.200,00
Complexidade

7 Design Aplicado a Producdo de Conteudo para i i
Relag¢des Publicas

7.1 Projeto Grafico - alta complexidade 12 RS 59.520,00 | RS 714.240,00
Di ~ Edi ~ o

79 iagramacdo / dltgragao de PublicacGes 6 RS 59.256,67 | RS 355.540,00
Impressas - alta complexidade

73 Diagramacao / editoragdo publica¢des eletrénicas 12 RS 12.225,00 | R$ 146.700,00
- alta complexidade

7.4 Infografico Dindmico e/ou Interativo 12 RS 6.087,33 RS 73.048,00

RS 8.216.376,14
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ANEXO IV

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
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A

Comissdo Especial de Licitacao

Concorréncia n2 XX / ano — CODEPLAN

Declaramos que, caso esta licitante venha a ser contratada pela CODEPLAN, como resultado da
concorréncia em epigrafe, adotaremos os seguintes precos na execucao do contrato:

1. percentual de desconto de ........% (cceecveerreenccreenneceenneeeee.pOr cento), a ser concedido ao
CONTRATANTE, incidente de forma linear sobre os valores elencados na Planilha de Estimativa
Anual de Execucdo e Precos Unitdrios dos Produtos e Servigos Essenciais, constante do Apéndice |
do Anexo | do Edital desta concorréncia; e

Declaramos ainda que:

a) os direitos patrimoniais sobre autoria dos conteudos, bem como os direitos de uso dos dados
coletados, incluidos os estudos, analises e planos elaborados por esta licitante, por meio de nossos
empregados ou prepostos, em decorréncia da execucdo do contrato, passam a ser integralmente da
CODEPLAN;

al) consideram-se incluidos os valores equivalentes a remuneracdo desses direitos, mencionados na
alinea ‘a’, na remuneracao dos produtos e servicos;

a2) a CODEPLAN podera, a seu juizo, utilizar os direitos referidos na alinea ‘a’ durante a vigéncia do
contrato a ser celebrado, e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer
onus;

b) nos precos dos Produtos e Servicos Essenciais, decorrentes do percentual de desconto acima proposto,
estdo incluidos todos os nossos custos internos, diretos e indiretos, tais como: despesas com
planejamento e apresentacdes; encargos sociais e trabalhistas de mdo de obra; equipamentos
(hardware), programas (software); impostos; taxas; seguros; e demais obrigacdes financeiras, de qualquer
natureza, envolvidas na execucdo do objeto do contrato e ndo sera pleiteado nenhum ressarcimento
relacionado a esses custos;

c) os percentuais acima propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de
pleitear nenhuma alteracdo posterior, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto, na
vigéncia do contrato caso seja firmado;

d) comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacées
comerciais junto a fornecedores especializados, transferindo a CODEPLAN todas as vantagens obtidas;

d1) garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores especializados, apds a
liquidacdo das despesas e o pagamento a cargo Da CODEPLANe, nos termos do item 8 do Projeto Basico;

e) manteremos, por nds e por nossos prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer informacdes que
nos sejam fornecidas e que estamos cientes de que a infracdo a este dispositivo implicara a rescisao
imediata do contrato que vier a ser firmado e nos sujeitard as penas da Lei n2 9.279/1996 e as
indenizacdes das perdas e danos previstas na legislacdo ordinaria;
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f) estamos cientes de que a CODEPLAN procedera a retencdo de tributos e contribuicGes nas situacdes
previstas em lei;

g) esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital desta concorréncia e tem validade de
(cereeerrreee e, ) dias, contados de sua apresentacao.

Por fim, informamos os seguintes dados:

Nome empresarial:

Endereco:

CEP:

CNPJ:

Inscricdo Estadual ou Municipal:

local e data

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

il
Sel’ )
assinatura L
eletronica

Documento assinado eletronicamente por RENATA NOGUEIRA FERNANDES - Matr.00003690-0,
Chefe da Assessoria de Comunicagdo, em 11/11/2021, as 17:48, conforme art. 62 do Decreto n°
36.756, de 16 de setembro de 2015, publicado no Diario Oficial do Distrito Federal n2 180,
quinta-feira, 17 de setembro de 2015.

A autenticidade do documento pode ser conferida no site:
http://sei.df.gov.br/sei/controlador_externo.php?
acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0
verificador= 73975005 cédigo CRC= 15E57101.
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