Relatdrio

A Subcomiss3do Técnica, composta por Renata Nandes, Sandra Turcato e Francisco Pimenta,
reuniu-se nas datas de 12 e 13 de janeiro de 2021, na sede da Codeplan, para analisar os
produtos das licitantes da Concorréncia N2 1/21.

Para fins de andlise técnica dos produtos apresentados pelas licitantes marcamos produtos
com as cores vermelho e azul.

Plano de Comunicagdo

Vermelho — O Plano de comunicacdo, considerado unanimemente simplista, apresenta uma
analise equivocada em relagdo as comparagdes das redes sociais da Codeplan com as de
instituicdes de dmbito nacional: enquanto Codeplan € voltada para o Distrito Federal, as
comparativas Dieese, IBGE e CNI sdo instituicBes voltadas para o cenéario nacional. A situagao e
semelhante quando o plano se refere ao alcance de editores e comentaristas que cobrem
nacional. O plano faz referéncia ao alcance dessas instituicdes como se a Codeplan produzisse
0 mesmo tipo de dados e tivesse alcance semelhante. E de conhecimento desta comissdo que
o alcance dos dados da Codeplan precisa ser ampliado, assim como a relagdo com os
jornalistas deve melhorar. Entretanto, o plano ndo detalha as estratégias para que isso ocorra.

A subcomissdo sentiu falta de comparagdes factiveis. Também foi identificado erro na
clipagem utilizada no plano, quando cita, por exemplo, os veiculos em que a PDAD foi noticia
ndo apresentaram as veiculagdes de TV: Globo, SBT, Record.

Azul - O plano abordou pontualmente todos os subquesitos propostos. A comissao considerou
que deveria haver maior detalhamento apenas no subquesito “Comunicagdo Interna”. A
licitante apresentou uma pesquisa de publico bastante completa que traduz mais a realidade
do que a pesquisa apresentada no plano vermelho.

Podcast

Vermelho — Com nota maxima unanime no quesito duragdo, a vinheta deixou a desejar, pois
nao prende o.ouvinte. No subquesito “légica”, a subcomissdo achou que a narrativa se torna
cansativa com excesso de dados numeéricos e a falta de um conteldo que prenda a atengdo do
ouvinte. No subquesito “criatividade”, o audio apresenta um roteiro simples e basico. Ainda
tratando do roteiro, concluiu-se que foi usada uma linguagem muito mais publicitaria — como
um spot publicitdrio para radio — do que a que deveria ser usada em um Podcast informativo.
As falas pareciam ensaiadas (pouco naturais) para o que o roteiro propunha. E a fonte da
Codeplan ndo foi devidamente identificada com o cargo ou a especialidade.

Azul - A subcomissdo entendeu que todos os critérios foram atendidos, mas o roteiro
surpreendeu positivamente no subguesito “criatividade”, recebendo nota maxima. Além disso
cada fonte foi identificada devidamente, foi utilizada uma sonora real coletada de material da
Codeplan na internet, além de um recurso de mistério, que prende a aten¢do do ouvinte, e
que se torna uma ferramenta para comentarios técnicos sem que o programa se torne
cansativo. Além disso, foi feita a chamada para o préximo programa, o que transmite ideia de
continuidade e prende a atengdo do ouvinte para o préximo programa.

Capacidade de atendimento g[;_r\b

Ambas as empresas apresentaram capacidade de atendimento, técnica, fisica e pessoal, //;
entretanto nio foi devidamente informada a experiéncia em desenvolvimento de campanhas <~



de carater informativo e de orientagdo social. No subquesito “Estrutura apresentada”
licitante de envelope azul apresentou a capacidade técnica da equipe mais detalhadamente.

Videorelease

Vermelho — Auséncia de legenda, auséncia de tradugdo em libras. Constdncia e repeti¢do de
fundo em fastmotion, tornando a experiéncia pouco confortavel, bem como trilha sonora
incompativel com as transicdes e com os conceitos apresentados. Imagens em baixa resolugdo.

Azul - Video apresentou legenda, narracgdo e trilha agradaveis, tradutor em libras e conteldo
(mensagem) em acordo com a natureza da Codeplan.

Relatos

Vermelho - A licitante apresentou dois cases de grandes crises, mas a expertise da empresa
ndo se traduziu em todo o escopo do restante do material apresentado, especialmente no
plano de comunicagdo. A empresa teve nota maxima na relevancia dos resultados
apresentados em “relatos”, mas nota inferior quanto a consisténcia das relagdes causa e

efeito.

Azul - Os relatos detalharam as agOes para sanar os problemas de cada case, embora ndo
tenhamos considerado absolutamente associada a relevdncia do sucesso da acdo as

estratégias de comunicacio.
Conclusao:

Uma das licitantes ndo atendeu a pontuagao minima total exigida, de 80 pontos conforme
subitem 2 do item 17.4 do projeto basico da concorréncia.

Brasilia, 13 de janeiro de 2022.
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TABELA DE VALORES DE QUESITOS E SUBQUESITOS - VERMELHO

PONTU
ACAO ik
QUESITO SUBQUESITO MAXI 1 2 3 TOTAL
MA,
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Noituacar -7 S US| T 2 1,6666667
a extensio do
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- Missido 2,5 1 0,5 1 0,8333333
- Objetivos 2,5 1,5 1,5 2 1,6666667
- Objetivos do 25 5 ? 2 7
plano de
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- Comunicacéo 25 0,5 0,5 0,5 0,5
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Porte, tradigdo e

diversificagdo dos|2,5 25 2 2 2,1666667
clientes atuais da
Conceito e
abrangéncia  dos|2,5 1,5 1,5 1.5 1,5
produtos e servicos
Habilidade técnica
da equipe e sua2,5 2 2 2 2
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E) Relatos 10 0
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TABELA DE VALORES DE QUESITOS E SUBQUESITOS - AZUL

PONTUA
QUESITO SUBQUESITO CAO 1 2 3 TOTAL
MAXIMA
A) Plano de
Comunicagdo
Al)
Raciocinio 15
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*da natureza, da extensdo (2.5 2,5 2,5 2,5 2.5
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Capacidade 5 0

de

atendimento
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E) Relatos

Relevancia dos resultados
Consisténcia das relagdes




